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1. Sazetak

Model razvoja turistiCke destinacije Kvarner u osnovi je Glavhog plana razvoja turizma
Primorsko-goranske Zupanije. Glavni plan razvoja se temelji na IQM - Integralnom
menadZmentu kvalitete, te kroz uskladivanje pojedinacnih interesa i hijerarhijskih ciljeva djeluje
ka oblikovanju i plasmanu turisti¢kog proizvoda na razini turistiCke destinacije kao cjeline. Novi
koncept upravljanja turistickom destinacijom zahtjeva uspostavu partnerstva i interaktivnih
odnosa javnog i privatnog, i to kroz utjecaj kulturne bastine, kvalitete i uredenja prostora,
prirodnog okruZenja (voda, zrak, buka i sl.), stanovniStva, nadleznih tijela vlasti i drugih
institucija, turistickih organizacija i turista, ekonomskog okruzZenja i drugog. Pri tome, vazno je
zadovoljiti turiste, cjelokupnu lokalnu ponudu, kvalitetu Zivota lokalnog stanovniStva, te kvalitetu
okolisa. Dodatno, vodec¢i se nacelima odrZzivog razvoja, konkretno, vecée kvalitete turisti¢kog
proizvoda, pozitivnog odnosa prema okoliSu, prac¢enju i uskladivanju svjetskih trendova,
zadovoljavanju potraznje ciljnih trziSta, te ulaganju u nove sadrzaje, podrZzavanju eko-pristupa i
doprinosa stvaranju novih vrijednosti.

Cilj navedenog je ostvarenje odredene vizije turisticke destinacije. Koja god se vizija odabere,
potrebno je, kroz dozivljaj, emociju, dobar osjecaj posti¢i raznolikost turisticke ponude. Za
realizaciju takve ponude, potrebno je investirati za poveéanje konkurentne sposobnosti regije.
To se ponajprije mora izraziti kroz inovativne procese za podrucja: atrakcije, usluge, smjeStajne
kapacitete i pratecu infrastrukturu. Jedinstvo tih procesa daje sadrZajniju ponudu i kvalitetu
turisti¢kih proizvoda.

U Glavnom planu razvoja turizma Primorsko-goranske Zupanije razradeno je 8 destinacija i to:
Krk, Cres, Crikveni¢ko-vinodolska rivijera, Gorski kotar, LoSinj, Opatijska rivijera, Rab, Rijeka i
rijeCki prsten te su za svaku odredene lokacije, prioriteti, koncepcije i vrijednosti po projektima.
Destinacija Cavle je obradena kroz destinaciju Rijeka i rijecki prsten.

Osobna karta Op éine Cavle i osnovne premise akcijskog plana razvoja turi zma
Podrugje za koje se izraduje Akcijski plan razvoja turizma je podrugje Op¢ine Cavle.

Podrugje Opéine Cavle prostire se od doline Rje¢ine, preko platoa Grobnigkog polja i terasastih
padina Obruca, GrleSa, Crnog Vrha, Jasenovice, podruc¢je Platka,Velikog i Malog Snjeznog do
padina Snjeznika, Guslica, Meduvrha pa sve do Velikog Risnjaka, istoéno od prometnice Rijeka
— Zagreb do Kukuljanova. Na jugositocnoj strani grani€i s Gradom Rijeka i Gradom Bakar.

Na podrucju Opcine Cavle nalazi se 10 naselja i to: Cavle, Buzdohanj, Cernik, Grobnik, llovik,
Mavrinci, Pod¢uni¢, Podrvanj, Soboli i Zastenice.

Nositelj izrade: Opéina Cavle i Regionalna razvojna agencija PORIN

Vremensko razdoblje obuhvata: 2010.-2014.

Osnovni podaci:
= broj stranovnika: 6.749
= povrsina: 85 km?
= brojnocenja: 1.966 u 2009. godini
= postojedi turistiCki kapaciteti: 263 leZaja (privatni smjestaj 173 leZajeva i dom Platak 90)

Osnovne atrakcije
= Platak
= Grobnic¢ko polje
= Grobnicke Alpe
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= Miljokazi

» Cebuharova kuéa

= Maskarani Platak

= Aeromiting

= Festival palente i sira

= Eco Bike Maraton Platak

Nagin pristupa i izrade Akcijskog plana razvoja turizma Opéine Cavle

= ruralni razvoj s naglaskom na turizam

= natemeljima tradicije i prirodnih bogatstava pozicionirati se kao prepoznatljiva turisticka
destinacija u rije¢kom prstenu,

= povecati kvalitetu postoje¢ih smjeStajnih sadrzaja i usluga,

= sustavno povezati postojecu kulturno-povijesnu i prirodnu bastinu,

= razvijanje novih turisti¢kih proizvoda.

Strateqgija i politike
= stvoriti preduvjete razvoja turizma te se hametnuti u marketinSkom pozicioniranju
unutar destinacije Kvarner
= postati prepoznatljiva destinacija
= urbanizirati, modernizirati i poboljSati komunalnu i turisti¢ku infrastrukturu
» razvijati poduzetnistvo
= Koristiti i pronalaziti dodatne izvore financiranja za realizaciju projekata i novih inicijativa.

Akcije

KratkoroCne, srednjorocne i dugorocne:
- izgradnja obiteljskih hotela i obnova starih kuca
- komunalna infrastruktura
- vizualni indentitet
- promotivne aktivnosti
- razvoj ugostiteljsko-turistiCkih kapaciteta
- sportsko-rekreativni sadrzaji
- revitalizacija kulturne i prirodne bastine
- razvoj i unapredenje lokalnih manifestacija

Monitoring
= vrSiti svake godine radi pra¢enja provedbe akcijskog plana

= tijekom planiranog razdoblja, u skladu s promjena i trendovima, moguce ¢e biti revidirati
mjere.

Rezultati
= Pracenje pokazatelja po mjerama, razvoj poduzetniStva, osposobljavanje turistic¢kih
djelatnika, zadovoljstvo gostiju, konkurencija, kroz nove turisti¢ke proizvode dobiveni
putem dostupnih podataka te, ako je mogucée provodenjem anketa i istrazivanja.
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2. Uvod

Prvi strateSki dokument koji se odnosi na sektor turizma je Glavni plan razvoja turizma
Primorsko-goranske Zupanije koji daje za pojedina podru¢ja Zupanije odrednice njegova
razvoja. Kona¢no, ovaj dokument postavlja zada¢u odredivanja buduceg razvoja turizma, kao
jednom od vaznijih djelatnosti gospodarskog razvoja u na3oj Zupaniji.

Nositelji izrade Glavnog plana razvoja turizma Primorsko-goranske Zupanije kojeg je izradilo
SveuciliSte u Rijeci su Primorsko-goranska Zupanija i TuristiCka zajednica Primorsko-goranske
Zupanije. U skladu s tim, kao i zaklju€cima Primorsko-goranske Zupanije, svaka jedinica lokalne
samouprave duZna je Glavni plan prihvatiti, odnosno prema vlastitoj viziji razvoja turizma na
svojem podrucju saciniti izmjene ili dopune.

Dakle, jedinice lokalne samouprave su se obvezale da izrade svoje akcijske planove temeljem
predmetnog dokumenta kako bi stvorile nove smjernice razvoja turizma na vlastitom podrucju.
Time akcijski planovi za turizam, postaju strateSki dokumenti razvoja turizma jedinica lokalnih
samouprava.

Sukladno zakljuécima 1. sastanka Koordinacijskog odbora za pracenje provedbe Glavnog
plana razvoja turizma PGZ, a u cilju olak3anja njihove izrade, zaduZila se Regionalna razvojna
agencija Porin d.o.0. da dostavi metodologiju izrade Akcijskog plana provedbe Glavnog plana
razvoja turizma PGZ, i to prema svim jedinicama lokalne samouprave. Op¢ina Cavle je izradu
svojeg Akcijskog plana razvoja turizma povjerila Regionalnoj razvojnoj agenciji PORIN.

Dokumenti na kojima se temelji Akcijski plan razvoja turizma Opéine Cavle su slijedeéi:
- Strategija razvoja hrvatskog turizma do 2010. godine
- Glavni plan razvoja turizma Primorsko-goranske Zupanije
- Prostorni plan Primorsko-goranske Zupanije
- Prostorni plan Op¢ine Cavle
- StrateSke smjernice rada Primorsko-goranske Zupanije 2009-2013.
- StrateSki marketin3ki plan turizma Kvarnera 2009-2015
- Urbanisti¢ki plan uredenja naselja Cavle

Svi navedeni dokumenti djeluju u medusobnoj sinergiji, odnosno jedan se temelji na drugome i
poStuje ciljeve zadane u onom koji se smatra nadleznim. Drugim rijeCima, postavljeni ciljevi na
nacionalnoj razini, poStuju se i na Zupanijskoj i lokalnoj razini, pri ¢emu se na svakoj slijedecoj
produbljuju, sve dok se ne dode do cilja na najosnovnijoj razini.

U Strategiji razvoja hrvatskog turizma do 2010. godine, vizija hrvatskog turizma glasi: ,Turizam
znaCajno pridonosi gospodarskom rastu Republike Hrvatske i blagostanju njenih gradana,
bazirajuéi se na odrzivom koristenju prirodnih i kulturno-povijesnih potencijala aktivho
sudjelujuci u njihovom razvoju, stvaraju¢i okruzenje privlano za investitore.” Prema tome, i
Opcina Cavle treba dati svoj doprinos ostvarivanju ove vizije koja je zamiljena na nacionalnoj
razini.

Potreba donoSenja prostornog plana razvoja hrvatskog turizma proizlazi iz postavki prema
kojemu bi se postojeéi krajolik trebao razvijati prema nacelima odrzZivog razvoja, a izgradnja
novih ili obnova postoje¢ih objekata odgovarala arhitekturi i krajoliku uz poseban osvrt na
oCuvanje okolne prirode.

Edukacija kadrova je prisutna kao iznimno vazan ¢imbenik, kroz: dodatnu edukaciju postojecih
kadrova (s naglaskom na suradnju izmedu lokalne samouprave i subjekata koja djeluju u
turizmu) te edukaciju buducih kadrova u srednjim i viSim Skolama, na fakultetima i kroz turizam
kao obavezan predmet u viSim razredima osnhovne 3kole.
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Postoji pet vazec¢ih dokumenta na Zupanijskoj razini: Glavni plan razvoja turizma Primorsko-
goranske Zupanije, Prostorni plan Primorsko-goranske Zupanije, StrateSke smijernice rada
Primorsko-goranske Zupanije 2009.-2013., Regionalni operativni program Primorsko-goranske
Zupanije 2008.-2013 i StrateSki marketindki plan turizma Kvarnera 2009-2015. Prihvacéajudi
cilieve planova na nacionalnoj razini i vazece zakone na podrucju Republike Hrvatske, poblize
definiraju ciljeve koji se odnose na podrucje Primorsko-goranske Zupanije.

Op¢ina Cavle u provodenju Zeljenog pravca razvoja turizma treba imati na umu sveukupno
okruZenje sa tradicijom, okoliSem, bioraznoliko3¢u, povijeScu, itd. U vremenskom razdoblju od
Cetiri godine raznim akcijama u planiranju, razvoju i marketingu planirat ¢e ukupan turizam, i to
u suradniji s lokalnim partnerima kako bi ostvarili Zeljeni cilj.

Opcina Cavle ée izradom Akcijskog plana razvoja turizma Opéine Cavle postaviti strateski
okvir za daljnji turistiCki razvoj opcine utemeljen na suvremenim premisama razvoja i
upravljanja turistiCkim destinacijama, a na zadovoljstvo svojeg stanovnistva lak3e ostvariti
prepoznatljivost za svoje goste. Turizam kroz ljudsku aktivnost poduzetniStva nudi brojne
pogodnosti, medu kojima su poboljSanje sada3Snjeg nivoa razvijenosti, povecéanje zaposlenosti,
pokretanje novih turistiCkih sadrzaja, produzivanje turisticke sezone. Odrzivi razvoj odnosno
povecanje ekonomskih Kkoristi, strateski je cilj razvoja turizma. Taj Ce cilj ravnomjerno osigurati
da Citavo okruZenje (prirodno, kulturno i povijesno) bude netaknuto i povecano.

Akcijski plan razvoja turizma Op¢ine Cavle ima cilj:
- dati jasne smijernice svih radniji,
- poticati suradnju izmedu raznih lokalnih sudionika,
- usmjeriti se na prioritete,
- postati alat privlatenja raznih izvora financiranja,
- osigurati osnove za bolje rezultate partnerstva (javnog, privatnog, civilnog),
- promovirati Siru identifikaciju uloge Op¢ine Cavle, Turistike zajednice Opcine Cavle te
drugih subjekata kao zna€ajnih nositelja razvoja turizma,
- osigurati vec€u potporu i obveze za planirane radnje.

Akcijski plan turizma definira tko, gdje, kada i kako treba napraviti vlastiti turistiCki razvoj. Za
izradu ovog dokumenta koriStena je op¢a metodologija izrade akcijskog plana koju je izradila
Regionalna razvojna agencija Porin, a suglasna je s Glavnim planom razvoja turizma
Primorsko-goranske Zupanije.

U cilju realizacije izrade ovog akcijskog plana, obuhvacen je proces:
1. Definiranja izrade Akcijskog plana:
- nositelj izrade
- podrucje za koje se izraduje
- koje vremensko razdoblje obuhvaca
- nadcin pristupa i izrade
2. Analize stanja turizma na podrucju JLS
- identifikacija sadaSnjeqg turisti¢kog trZiSta
- lista turisti¢kih potencijala
0 atrakcije iz povijesne, kulturne i prirodne bastine
o nacin promocije
0 postojeca infrastruktura /prometna, cestovna, turisti¢ka,.../
0 gostoprimstvo gostiju kroz turistiCke pakete
0 usluge
3. Odredivanja potencijala turistickog trziSta
- zadace i ciljevi za turistiCke atrakcije, promaociju, turistiCku infrastrukturu, gostoprimstvo i
usluge u turizmu
- razvoj turistickih ciljeva
- aktivnosti po koracima
- uklju€ivanje lokalnih partnera i nacin dobivanja informacija i njihove povratne informacije
4. Izrade prijedloga akcijskog plana /sadrzZaj/ i njegovo prihvacanje
R 6
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Akcijski plan razvoja turizma Op¢ine Cavle

5. Implementacije akcijskog plana
6. Monitoringa rezultata

Pri izradi ovog dokumenta sudjelovali su vazni lokalni partneri Opéine Cavle odnosno, privatni,
civilni i javni sektor. Koordinator izrade Akcijskog plana razvoja turizma Opé¢ine Cavle je
Regionalna razvojna agencija PORIN, a Radni tim sacinjavaju predstavnici Turisticke zajednice
Op¢ine Cavle, ¢&lanovi Vijeéa Turistitke zajednice Opéine Cavle i predstavnik Odbora za
gospodarstvo Opéinskog vije¢a Opéine Cavle.

Cjeloviti pregled uginjenog za izradu ovog vaznog dokumenta Opéine Cavle koji se planira za
CetverogodisSnje razdoblje, te se prihva¢a na njihovim upravnim tijelima, daje se na uvid u
nastavku. Napominje se kako ¢e se sukladno provedenim mjerama te promjenama u vlastitoj
sredini i okruzenju isti mijenjati.

3. Polazne postavke

3.1. Znaéaj turizma

Jedna od svjetskih najvecih industrija, koja ima rastuci trend u buducnosti je turizam. Vodeni
tom definicijom turizma, jedinice lokalnih samouprava smatraju da njegova uloga u buduc¢nosti
ima veliki zna€aj za povecanje kvalitete Zivota posjetitelja i njihovih stanovnika. Turizam je
vazan i nezaobilazan segment ukupne gospodarske aktivnosti Hrvatske. Neke koristi od
turizma su:

- brzi ekonomski razvoj jer dovodi novi kapital u lokalnu ekonomiju,

- novo zapoSljavanje,

- stvaranje pozitivhog imidza,

- poticanje lokalne infrastrukture,

- poticanje boljeg okruzenja.

Vezano na rezultate globalne ekonomske krize koje se odraZavaju i u turizmu, dolazi se do
saznanja da je opala medunarodna potraznja za turizmom, kao i pad turistiCkog prihoda izmedu
10 15%. Do sada je turizam pokazao iznimnu izdrZivost u ovakvim krizama, i iz njih proizlazio
jo$ jac¢im. No trenutna situacija se moze pokazati drugacijom jer je ova kriza uistinu globalna i
po mnogim parametrima jo$ nepoznata.

3.2. Izazovi koji proizlaze iz turizma

Pravilnim razvijanjem i upravijanjem turizma na odrzivi nacin, mogu se izbje¢i problemi s
prometom, ouvanjem okoliSa i oteZzavanjem lokalnog Zivota. Stoga, moguénosti turizma su:
- produZenije turistiCke sezone,
- Javljanje novih vidova turizam, primjerice eko turizam (kroz postojanje biciklistickih staza
i pjeSackih zona) ili u poboljSanju proizvoda i usluga koji ,zaustavljaju“ turiste prolaznike
neko vrijeme na vlastitom podrucju kako bi se osjetile ekonomske koristi.
- smanjenje potrodnje vode, koli¢ine otpada, prometa u okolini na kojem se nalazi
znacajni biljni uzgoji i drugo, opcenito za odrZivi razvoj,
- potpora lokalnoj ekonomiji kroz promocije lokalnih proizvoda,
- minimiziranje negativnih utjecaja na okolis,
- skrb lokalne samouprave za smanjenje negativnih utjecaja na stanovnistvo kao 5to su
oneciscenja, prometne guzve i sl.
Planiranje i upravljanje turizmom postaje sve znacajnije na samo na drZzavnoj razini ve¢ i na
razini pojedinih turistiCkih destinacija.
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3.3. Turisti €ki trendovi i budu €a predvi danja

Gospodarski napredak, u globalu, potice na povecéanje turistiCkih kretanja. No, u Europi se u
posliednje vrijeme biljeZi niza stopa turistickog prometa nego Sto je to na svjetskom nivou.
Cinjenica je da je Europa receptivna regija u kojoj se odvija gotovo 55 % ukupnih putovanja na
svjetskoj razini. Prosjecni europski rast je 5,8 % radi rastu¢eg prometa u segmentu 'lowe cost'
zrakoplovnih prijevoznika i pozitivnih gospodarskih kretanja u zemljama Europske unije. Takva
se putovanja koriste za posjete prijateljima i rodbini, te sve viSe i za poslovna putovanja.
OsnaZenjem EUR-a povecala su se putovanja u zone vezane za valute kao Sto je dolar, a
shazan EUR reducirao je putovanja gostiju iz tih zemalja u EU. Stoga svjetski trendovi do 2020.
godine cCe i nadalje biti znacajniji za azijske, africke, srednjoistocne, pacificke i americke zemlje
nego za Europu. U tom smislu se ukazuje prilika za pozicioniranje Hrvatske, kao jedne od
vodecih destinacija na Mediteranu i Europi.

Vezano na sveopcu situaciju oko recesije i globalne krize, oCekivanja od turizma u nadolazecoj
sezoni su u granicama predvidanja, a posebno se istiCe porast potraZznje za kvalitetnijim
smjeStajem visoke kvalitete. Takoder se predvida masovniji ulazak u last minute aranZzmane $to
moZe predstavljati smanjenje cijena i prihoda.

Izazovi u predvidanju buducih trendova u turizmu posljedica su Cinjenice da je turizam
podloZan kompleksnim vanjskim utjecajima i Zeljama gostiju. To ukljucuje:
- potrebe za povecanjem kvalitete jer su gosti viSe sofisticiraniji i ve¢eg znanja,
- viSe pojedinac¢nih gostiju i viSe gostiju trece dobi, a manje obitelji,
- viSe neformalnog i spontanog ponasanja turistickih djelatnika prema upitima gostiju za
viSe fleksibilniji odmor i bukiranje s kraé¢im rokovima,
- povecanje promjenjivog i segmentiranog trzista jesu teZze dostupni, niSa interesa postaje
znacajnija,
- povecan interes za kvalitetom okoli3a,
- Informacijske tehnologije (IT) postaju dominantnije u informiranju i bukingu, Sto vodi k
vecem izboru potroSaca i ve¢oj konkurentnosti destinacija.

Ukoliko se Zeli zadrZati postojeca i posti¢i Zeljena pozicija vodece destinacije potrebno se tim
utjecajima prilagoditi.

Dostatna ekonomska stabilnost i umjeren rast posljednjih godina omogucuju kontinuitet za
buducnost razvoja turizma u Hrvatskoj. Povecanje blagostanja podrazumijeva i povecanje
slobodnog vremena i aktivnosti za odmor i za strane i za domace goste Sto vodi do veceg
izraZaja turizma. To implicira osiguranje dobre kvalitete usluga i dodanu vrijednost.

3.4. Strategijski kontekst

Odredene izrecene politike i planovi utjecat ¢e na razvoj turizma u PGZ pa tako i na Op¢inu
Cavle. U nastavku se daju osnovni smjerovi na nivou Europske unije, Hrvatske i Primorsko-
goranske Zupanije.

Prije nego Sto navedemo znalajne politike vazne za turizam opcenito, isti¢emo znacaj
dokumenta Local Agenda 21 gdje je dio posvecen nacelima odrzivog razvoja i u njima
utjelovljeni naglasci ruralnog razvoja. Navodimo nacela odrzivosti sadrZzanih u Agendi 21.:

- Integracija - ucinkovita integracija ekoloskih, socijalnih i ekonomskih pitanja u procesu
odlu¢ivanja. Drugim rije¢ima, potrebno je uzeti u obzir cjelokupnost ekoloSkih, socijalnih i
ekonomskih utjecaja predmetnog podrudja.

- Sudjelovanje cijele zajednice — prepoznavanje vaznosti podrSke i sudjelovanja Citave
zajednice u procesu ostvarivanja odrzivosti. U€inkovitost takvog djelovanja se ocituje u Cinjenici
da se najCeSce rjeSenje problema zajednice nalazi u samoj zajednici.
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- Mjere predostroznosti — kada postoje prijetnje ozbiljnog i nepovratnog oneciS¢enja okolisa,
nedostatak stru¢nih podloga nikada ne smije biti opravdanje za nepoduzimanje mjera u
spre€avanju degradacije okoliSa. Mjere predostroZznosti impliciraju oCuvanje etiCnosti postupaka
u planiranju okoliSom, kao i poduzetnicki okvir za sprjeCavanje degradacije okoli3a.

~ Jednakost unutar i izmedu generacija — pravednost i jednakost pristupa svim mogucénostima
kako za sadaSnje, tako i za buduée generacije, Sto implicira vaznost oCuvanja ekolo3kog
integriteta i prirodnih resursa.

- Kontinuirani napredak — odrzivost je proces koji zahtjeva kontinuirane aktivnosti za njegovo
postizanje, kako kroz tehnoloSki napredak, tako i kroz osvjeStenost zajednice o pitanjima
odrzivosti.

-~ EkoloSki integritet — oCuvanje ekoloSke raznolikosti i temeljnih ekoloskih procesa i Zivotnih
sustava. Kako svako podrucje ima jedinstvena prirodna obiljeZja, tako ¢e i pristup u oCuvanju
ekoloSkog integriteta biti jedinstven za svako podrucje.

3.4.1. EU politike

Odrednice Directorate General Enterprise Europske unije vezane na turizam, temelje se na
cilievima poboljSanja kvalitete, konkurencije, odrzivosti i interesa turista Sto je dano u 'Framing
the Future od European Toruism' iz 2001. godine i klju¢nim akcijama za sve sudionike:

- poticanje dijaloga s turistiCkom industrijom i ostalim interesnim partnerima,

- podupiranje mreze usluga,

- osiguravanje dobre uporabe EU financijskih i nefinancijskih instrumenata,

- promocija odrzivog razvoja i implementacija nacela Agenda 21,

- podjela pokazatelja i bench-marking za monitoring turistickih destinacija i usluga.

3.4.2. Nacionalne politike

Cilievi zadani u Strategiji razvoja hrvatskog turizma do 2010. godine, inzistiraju na cjelovitoj
ponudi turisticke destinacije, uz poseban naglasak na razvoj dopunskih sadrzaja koji kvalitetom
i raznovrsnoS¢u odgovaraju kvaliteti osnovnih smjestajnih kapaciteta, a u cilju: stvaranja novih
vrijednosti za turiste, smanjenja ponude temeljene na ograni¢enim resursima poput ,sunca i
mora“, stvaranje novih radnih mjesta, povecanja broja nocenja, povecanja prihoda od turizma,
itd. Stvaranje dodatnih sadrZaja, ovisiti ¢e o raspoloZivim resursima pojedine destinacije.
Najveéi naglasak je na podizanju kvalitete osnovnih i dopunskih smjestajnih kapaciteta u cilju
produljenja sezone i povecanja potroSnje turista. Koristenjem suvremene komunikacije,
razvojem partnerstva sa velikim touroperatorima i poveé¢anjem ucinkovitosti izravne prodaje,
povecao bi se udio organiziranih dolazaka, a time i utjecalo na produljenje sezone. Isto tako,
potrebno je teZiti zadrzavanju Sto veceg broja individualnih gostiju i to putem odgovarajuce
kombinacije kanala za izravnu prodaju, kako bi se Sto bolje iskoristili kapaciteti i financijski
ucinci.

Slicno se navodi i u Ciljevima marketinske politike iz 2008. godine Hrvatske turisticke
zajednice, da je ,limitiraju¢i ¢imbenik struktura smjestajnih kapaciteta u Hrvatskoj, ali i druge
objektivne €injenice kao Sto su: nedovoljna i nedovoljno raznovrsna ukupna ponuda turistickih
destinacija (poglavito van razdoblja glavne sezone), nezadovoljavaju¢a komunalna i lokalna
infrastruktura te nedovoljno razvijena ponuda selektivnih oblika turizma“. Pri tome naglaSavaju,
da se Zeljeni rezultati od turizma u Hrvatskoj trebaju staviti u kontekst proteklih zbivanja i
aktualnih evolucijskih procesa na ovom podrucju, ali i konkurencije kako bi se na turistickom
trziStu moglo opstati. Takoder, daje se StrateSki marketindki plan 2008-2012 radi boljeg
razumijevanja poloZaja Hrvatske na turistiCkom trZiStu, a koji istovremeno daje smjernice
potrebne za bolju promociju hrvatskog turizma, u cilju zadrZzavanja pozicije jedne od vodecih
turisti¢kih destinacija u Europi i na Mediteranu.
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Treba istaknuti turistiCku sezonu u 2009. godini koja je u svim turistiCkim hrvatskim
destinacijama polucila slabije rezultate od proteklih razdoblja. No, nasi turisticki rezultati jos
uvijek su bili bolji nego u drugim turisti¢kim zemljama, a kao posljedica svjetske recesije i krize
koja najprije pogada sektor turizma. Stoga je pretpostavka da se mjerama i naporima
Ministarstva turizma u 2009. godine donekle ublazio pad turistickog prometa u Hrvatskoj.

Akcijskim planom turizma za 2010. godinu, donijetim i usvojenim u studenom 2009. godine od
Ministarstva turizma, izdvojene su mjere najavljene za 2010. godinu. One su prije svega
okrenute uspjednoj zajedni¢koj suradnji javnog i privatnog sektora uz naglaseno internetsko
oglaSavanje. Predvideno je devet modela za provodenje udruZenih trziSnih aktivnosti koji se
odnose na':
- udruzeno oglaSavanje Hrvatske turisticke zajednice sa sustavom turisti¢kih zajednica i
gospodarskim subjektima
- udruzeno oglaSavanje Hrvatske turisticke zajednice s organizatorima putovanja
- udruzeno oglaSavanje Hrvatske turisticke zajednice sa sustavom turisti¢kih zajednica i
gospodarskim subjektima za promociju regionalnih avio destinacija.

PredloZeni su novi modeli za 2010. godinu:

- udruzeni poticaji organiziranim turistickim dolascima u zranom prijevozu u pred i
posezoni (poticaj za organizatora putovanja iznosi 10 ili 20 eura po dovedenom putniku)

- udruZeni poticaji organiziranim turistiCkim dolascima u autobusnom ili Zeljezni¢kom
prijevozu u pred i posezoni (poticaj za organizatora putovanja iznosi 5 eura po
dovedenom putniku sa stranog trzista )

- udruZeni poticaji organiziranim turistickim dolascima - autobusne ture - u pred i
posezoni (poticaj za organizatora putovanja je 5 eura)

- udruZeni poticaji organiziranim turistickim dolascima hrvatske S3kolske djece u
autobusnom ili Zeljeznickom prijevozu u pred i posezoni u Hrvatskoj (poticaj za
organizatora putovanja iznosi 180 kuna).

U Strategiji razvoja hrvatskog turizma do 2010., u Programu Ministarstva turizma se inzistira na
integralnoj turistickoj ponudi, naglaSavajuci kvalitetu i raznolikost ponude, te postizanje
turisticke prepoznatljivosti. Novi programi, koji bi povecali kvalitetu i daljni razvoj turizma,
usmjereni su ka informatizaciji, edukaciji kadrova, poticanju seoskog turizma, te razvoju
turistiCke infrastrukture. Takoder, navodi se vaznost izrade novih strateSkih dokumenata, gdje
se istiCu tri dokumenta, Glavni plan razvoja hrvatskog turizma, Dubinska analiza sektora
turizma i Tomas kulturni turizam. Isto tako, naglasava se vaznost donoSenja novih zakona u
funkciji turizma, odnosno Zakona o turistickom zemljiStu, Paketa zakona o turistiCkim
zajednicama, te Zakona o golfu. Planirana zakonodavna aktivnost, te izrada novih strateskih
dokumenata, smatra se, pretpostavke su daljnjeg razvoj turizma, te ¢e se u potpunosti
reflektirati na buduéa razdoblja.

Konacno, u skladu s Programom Ministarstva turizma iz 2008., programom Vlade RH za
mandat 2008.-2011. utvrden je temeljni cilj razvoja hrvatskog turizma kao «Zadrzavanje
pozicije na svjetskom trziStu uz percepciju Hrvatske kao poZeljne, izvorne i sigurne destinacije
te stvaranje pozitivhog okruzenja za prihvat turista iz cijelog svijeta, uz zadrZzavanje realno
ostvarivih stopa rasta prometa i prihoda od turizma.»

3.4.3. Regionalne politike

Veé spomenuti dokumenti postoje na Zupanijskoj razini: Prostorni plan Primorsko-goranske
Zupanije, StrateSke smjernice rada Primorsko-goranske Zupanije 2009-2013., Glavni plan
razvoja turizma Primorsko-goranske Zupanije, Regionalni operativni program Primorsko-
goranske Zupanije 2008.-2013 i StrateSki marketinski plan turizma Kvarnera 2009-2015. te

1 .
Izvor: www.mint.hr
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drugi povezani dokumenti. Isti, poblize definiraju ciljeve koji se odnose na podrucje Primorsko-
goranske Zupanije, a prihvacajuci ciljeve planova na nacionalnoj razini i zakona koji vrijede na
podrucju Republike Hrvatske.
U StrateSkim smjernicama rada Primorsko-goranske Zupanije 2009.-2013., kroz navodenje
kljuénih problema Zupanije te ciljeva i prioriteta djelovanja poseban se naglasak stavija na
unapredenije turizma. Kljuéni problemi koji se navode su:

- lzraZena je sezonalnost turistiCke godine.

- Neuskladenost je kvalitete i cijene smjestaja.

— Nedovoljno je raznolika izvanpansionska ponuda.

— Nedovoljna je koordinacija svih subjekata — Cimbenika u stvaranju turistickog proizvoda.

- Privatizacija drzavnih tvrtki.

- Nedovoljna razina profesionalizma u upravljanju organizacijama.

- Nedovoljna razina ulaganja u stjecanje potrebnih znanja i vjestina.

- Nedostatak smjestajnih kapaciteta viSe kategorije.

- Nedovoljna organiziranost plasmana ponude soba i apartmana iznajmljivaca.

- Ispodprosjecne su place zaposlenika u turizmu i ugostiteljstvu.

Zupanija je izravno ukljuéena u provedbu Glavnog plana razvoja turizma i StrateSkoga
marketindkog plana PGZ, za $to ée zajedno s Turistikom zajednicom Primorsko-goranske
Zupanije uspostaviti novi sustav upravljanja turistickom destinacijom Kvarner. lzdvajamo
najvaznije strateSke odrednice za turizam.

Ciljevi i prioriteti djelovanja stoga su:

» Provoditi usvojene programe unapredenja turizma kojima je cilj stvaranje uvjeta za
povecanije kvalitete i konkurentnosti Zupanijskog turizma.

 Trajno Stititi prostor i poticati razvoj turizma na temeljima visokih ekoloskih standarda.

« U suradnji sa sustavom turistikih zajednica Zupanije, jedinicama lokalne samouprave i
ostalim subjektima uklju¢enim u razvoj turistickog proizvoda, postaviti institucionalni okvir
radi primjene Glavnog plana razvoja turizma PGZ, koordinacije raznih djelatnosti koje dio
svojeg razvoja planiraju putem turizma (kultura, poljoprivreda) ili su usko vezane uz turizam
(promet, zdravstvo), te kvalitetho planiranje razvoja turizma, destinacije i pratecih
djelatnosti.

« Provoditi strate3ki marketinski plan razvoja turizma PGZ.

* Poticati ubrzani proces privatizacije.

» Obogatiti turisticku ponudu i razviti selektivne oblike turizma.

» Razvijati ruralni turizam i eko-etno sela.

* Podi¢i razinu kvalitete smjeStajnih kapaciteta.

* Poticati ravnomijerniji turistiCki razvoj mikroregija Zupanije.

« Povecati konkurentnost turisticke ponude na podrugju cijele Zupanije.

 Utjecati na drzavnu politiku glede zakonskog uredenja turisti¢kog zemljista.

Mijere koje se predlaZzu su:

- Programe usmjeriti na;
- razvoj eko-sela i ruralnog turizma,
- unapredenje standarda smjestajnih kapaciteta s naglaskom na smjestaj u ku¢anstvima,
- valorizaciju prirodne i kulturne bastine.

- Subvencionirati kamate na kredite poduzetniCkih projekata koji pridonose kvalitetnom
razvoju cjelovite ponude turistiCke destinacije.

- Paoticati suradnju izmedu javnog i privatnog sektora radi stvaranja preduvjeta za kvalitetno
upravljanje destinacijom, te ostvarivanja optimalnih u¢inaka u odnosu ,vrijednost za novac".

- Privlaciti investitore zainteresirane za ulaganje u turizmu (KISS) putem RRA Porin.

- Razvijati suradnju sa svim c¢imbenicima turistickog proizvoda, osobito s turistiCkim
zajednicama, gradovima, opéinama, ministarstvima radi osmi$ljavanja i provedbe programa
selektivnih oblika turizma.

- Staviti u funkciju turizma kulturnu i povijesnu bastinu, te prirodne i ostale znamenitosti koje
¢e pridonijeti prepoznatljivosti PGZ na turistickom trzistu.
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- Poticati razne oblike udruZivanja turistickih djelatnosti i zajedni¢kog nastupa na trzistu.
- Paoticati izravna strana ulaganja.

U navedenom dokumentu na Zupanijskoj razini, naglaSava se vaznost ostvarivanja ciljeva iz
Glavnog plana razvoja turizma Primorsko-goranske Zupanije, koji se opet nadovezuje na
Prostorni plan uredenja Primorsko-goranske Zupanije.

3.4.4. Lokalne politike

Opcina Cavle je veé donjela zakljutak o prihvaéanju Glavnog plana razvoja turizma PGZ
opéenito, te je prihvatila izraditi Akcijski plan razvoja turizma Opéine Cavle kako bi doprinjela
postavljanju aktivnosti za nove pravce razvoja na svojem podrucje, a putem analize stanja
turizma, odredivanja potencijala turistiCkog trzista, izrade prijedloga samog Akcijskog plana
razvoja turizma Opéine Cavle, njegove provedba te monitoringa rezultata.

Konagno, na Opéini Cavle, Turistickoj zajednici Opéine Cavle i ostalim dionicima u razvoju
turizma ovog podrucja je da poblize opiSu cilieve koje se odnose na podrucje opcine, te iste i
ostvare u navedenom razdoblju. Ukratko ih se mozZe navesti:

- odrzivi nacin razvoja turizma Stiteéi okolis i vodedi brigu o lokalnoj zajednici,

- podizanje kvalitete proizvoda usmjerene ka potroSacu,

- poboljSanje isporuka i koordinacija marketinga,

- istraZzivanje uvodenja IT u isporucivanju informacija i usluga te poboljSanje marketing
informacija,

- poboljSanje ulaska turizma u ostale sektore u podrucju,

podizanje imidZza poduzetniStva.

3.5. Postoje ée stanje turizma Op éine Cavle

Postojeée stanje u turizmu na podru&ju Opéine Cavle daje se kroz opée informacije o podrugju,
poloZaju i klimi, povijesti, postoje¢oj bastini, podacima o broju turista, podacima iz
gospodarstva, te podacima o dogadajima i manifestacijama na podrugju Opéine Cavle. Za
izradu ovog dijela materijala koridteni su dostupni podaci iz statistickih izvie$¢a Opéine Cavle i
Primorsko-goranske Zupanije, izvje$¢a Turisticke zajednice Opéine Cavle i Primorsko-goranske
Zupanije, Glavnog plana razvoja turizma Primorsko-goranske Zupanije, Drzavnog zavoda za
statistiku, Internetom i drugih raspoloZivih podloga.

3.5.1. Opée informacije 2

Op¢ine Cavle je u sastavu Primorsko-goranske Zupanije te je mjesto Cavle nastalo pogetkom
19.st. uz Lujzijsku cestu na Grobinstini u zaledu Rijeke.

Podrugje Opéine Cavle prostire se od doline Rjeéine, preko platoa Grobni¢kog polja i terasastih
padina Obruca, GrleSa, Crnog Vrha, Jasenovice, podrucje Platka, Velikog i Malog SnijeZznog do
padina SnjeZznika, Guslica, Meduvrha pa sve do Velikog Risnjaka, isto€no od prometnice Rijeka
— Zagreb do Kukuljanova. Na jugoistocnoj strani grani€i s Gradom Rijeka i Gradom Bakar.

U sastavu opéine Cavle nalazi se 10 naselja i to: Cavle, Buzdohanj, Cernik, Grobnik, llovik,
Mavrinci, Podcuni¢, Podrvanj, Soboli i Zastenice.

2 1zvori: www.cavle.hr i www.tz-cavle.hr
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Prema podacima Statistickog ljetopisa Primorsko-goranske Zupanije iz 2008. godine na
podrugju Opéine Cavle Zivi 6.749 stanovnika, gustoé¢a stanovnika na km? iznosi 79,4. Podrugje
Op¢ine Cavle obuhvaéa prostor od 85 km?, zauzima 30% Grobin3éine ili 53 km. Cine je dvije
Zupe i to: Zupa Sv. Bartola u Cerniku i Zupa Sv. Filipa i Jakova u Gradu Grobniku.

Slika 1. Karta podru éja Opéine Cavle Slika 2. Prikaz podru &ja Opéine Cavle

@
$0 s Zastenice;

ok

3.5.2. Polozaj i klima

Op¢ina Cavle u geografskom pogledu prostire se od Primorja pa do viseg gorja Gorskog
kotara. Premda je ovo podrucje relativno malo, zbog specifiChosti reljefa i geoloSke grade
obuhvaca pedoloski razli€ite tipove tla i vegetacije, Sto utjeCe na razli€itost klime.

Svojim zemljopisnim poloZajem to je ujedno i sjeverni cestovni ulaz u taj sjevernojadranski
grad. Cavle postaje prvi puta sredistem opéine 1895. godine. U Gradu Grobniku nalazi se
Kastel, graden na ranijim temeljima, jedna iz niza frankopanskih utvrdi, gradenih od 1225.
godine nadalje. Na istoéhom dijelu Grobni¢kog polja, koje legendom pri¢a o boju s Tatarima
1242. godine, je i barokni dvorac Mayer iz 17. stoljeéa.

Na sjevernom dijelu ovog podruc¢ja su automotodrom, zrana luka, a jo$ sjevernije je i zimski
sportsko-rekreacijski centar Platak. Posljednjih godina sve je viSe turistickih obilazaka ovog
podrugja, a proglasenjem turistitkog mjesta Grada Grobnika, Cavle Sirom otvara svoja vrata.

Preko Grobni¢kog polja i veéeg dijela podrucja opcine prolazi drzavna cesta Zagreb — Rijeka,
jedna od najvaznijih prometnica u funkciji prometnog povezivanja Hrvatske i srediSnje Europe.

Podrugje opéine Cavle prostire se od doline Rjegine (210 m.n.v.) preko platoa Grobni¢kog polja
(260-320 m.n.v.) i terasastih padina Obruc¢a (1378 m.n.v.), Grle3a (1.332 m.n.v.), Crnog vrha
(21335 m.n.v.), Jasenovice (1338 m.n.v.), podrucja Platka, Velikog i Malog Snijeznog do padina
Snjeznika, Guslica (1490 m.n.v.), Meduvrha (1460 m.n.v.) pa sve do Velikog Risnjaka (1528
m.n.v.). U geografskom pogledu prostire se od Primorja pa do viSeg podrucja Gorskog Kotara.
lako je ovo podrucje relativno malo, zbog specificnosti reljefa i geoloSke grade obuhvaca
pedoloski razliCite tipove tala i razli€ite tipove vegetacije, Sto je odraz razli¢ite klime.

Dolina Rje €ine je specificni biotop vezan uz fliSnu podlogu (nekarbonatna flisna districna
smeda tla, vodo-nepropusna), pa je stoga ovo podru€je bogato izvorima, a odlikuje se
svjezinom i specificnom mikro-klimom u kr§kom okruZenju. Dolina se pruza gotovo od Slovenije
(od llirske Bistrice) preko uvale Dletvo, pa sve do Bakarskog zaljeva.
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Dolinom Rjecine prodire kontinentalni utjecaj prema moru preko bukovih i kitnjakovih Suma, dok
s druge strane od mora dolinom prodiru mediteranski utjecaji (Suma bjelograbica s lovorom i
pojedinacna crnika). Kontinentalni utjecaj daleko nadmasuje mediteranski.

Grobni €ko polje je zaravan na hadmorskoj visini od cca 270 m.n.v. do 320 m.n.v., S manjim
brezuljicima od 340 m.n.v. do 350 m.n.v. (brdski niZzi submediteranski pojas, karakterizira ga
Suma medunca i bijelog graba). GeoloSku gradu €ine jezerski sedimenti vapnenaca i dolomita s
okolnih padina. Tu utjecaj submediterana duboko prodire na padine Obru¢a, Kuka i Nebesa.
Na Grobniku na zaklonjenim juznim ekspozicijama do 450 m.n.v. dolazi Suma hrasta medunca i
bijelog graba. Od 400 do 900 m.n.v. dolazi Suma crnog graba s jesenskom SaSikom (u visem
brdskom submediteranskom pojasu). U vrtaCama dolazi susasocijacija s kitnjakom i s obi€nim
grabom, a posto se radi o Sumskoj zajednici na dubljim tlima ova je Suma Cesto iskréena za
poljoprivredu.

Gorski pojas pruza se od 900 - 1250 m.n.v., a zapocinje s primorskom Sumom bukve odnosno
Sumom bukve s jesenskom SaSikom. Ponegdje njena granica pocinje na 600 m.n.v. pa do 950
m.n.v., ¢ineéi uski pojas. Ovdje je ustvari granica izmedu primorskog i kontinentalnog podrucja
(Primorja i Gorskog Kotara).

Glavna zona pretplaninskog pojasa (1100 - 1528 m.n.v.) prostire se kontinuirano od
Slovenije, slovenskog Snjeznika, Planine, Smrekovca, Medvejca, hrvatskog Snjeznika do
Risnjaka.

Ovim grebenom na podrucje Hrvatske dolaze visoko alpski florni elementi i zbog toga je
podrucje Guslica, Meduvrha i hrvatskog SnjezZnika pripojeno Nacionalnom parku Risnjak. Ovdije
dominiraju skeletna humusna tla na vapnencu, crnica na vapnencu, a na dnu padine smeda tla
na vapnencu, te su ¢esta duboka lesinirana tla u vrtaama.

U ovom podru¢ju zbog razvedenosti reljefa brojne su vrtate u kojima dolazi do inverzije
(obrata) vegetacije zbog termickih inverzija. Takve lokacije su npr. vrtaca Veliko Snjezno,
Vilinska vrtaca te dio oko livada na Platku. U takvim vrtaCama temperatura tijekom vedrih ljetnih
no¢i zna pasti do - 5°C na travnjaku rudine, dok je u okolnoj pretplaninskoj Sumi bukve
istovremeno +5 °C.

Udaljenosti hrvatskih i europskih sredista:

» Rijeka (centar) 9 km
» Zagreb 155 km
» Zagreb (starom cestom) 174 km
» Split 404 km
» Split (Jadranskom mag.) 344 km
» Pula 116 km
» Trst 82 km
» Ljubljana 126 km
» Zracna luka Rijeka 30 km
» Luka Rijeka 10 km

Na podrugju opéine Cavle vladaju tri tipa klime.

U najnizem podru¢ju Grobni¢kog polja i RjeCine dolazi umjereno topla sredozemna kiSna
klima. Ljeta su vruéa sa srednjom mjeseénom temperaturom iznad 22°C, zimsko kiSno
razdoblje je Siroko rasporedeno sa zimskim maksimumom listopad-studeni, te na proljetno
razdoblje travanj-lipanj. Srednja godiSnja temperatura je 13,1°C. Srednja godiSnja koli¢ina
padalina je izmedu 1.859 m (Cavle) i 2.139 m (na 310 m n.v. - Podkilavac).

Drugi tip klime je umjereno topla kiSna klima  koja se visinski nastavlja na prethodnu. Srednja
godiSnja temperatura je izmedu 7-8°C. U ovoj klimi ne postoji susno razdoblje, a padaline su
jednako rasporedene na cijelu godinu. Srednja koli€ina padalina je od 2.000-3.000 mm
godisnje. (Platak ima 3.349 mm).

N4 14

( R
="' Regionalna razvojna agencija PORIN d.o.0.



Akcijski plan razvoja turizma Op¢ine Cavle

NajviSe podruc¢je pripada planinskom tipu klime , a prostire se iznad 1.200 m n.v. To je
podru¢je glavnih vrhova: Risnjak, Snjeznik. Srednja mjeseCna temperatura najhladnijeg
mjeseca je niza od -3°C, a temperatura za najtoplijeg mjeseca je iznad 10°C, s izraZenim toplim
lietom i oStrom zimom. Srednja godiSnja temperatura je 3,8°C, a srednja godiSnja koli¢ina
oborina je iznad 3.400 mm, a na Risnjaku 3.648 mm.

Tlo - Zemlja ovog podrucja je plodna i pogodna za obradivanje, dok je stijenje vapnenacko
porozno. U proSlosti poljoprivreda je bila izvor prihoda stanovniStva. Prije Il. svjetskog rata
prevladavalo je seosko stanovnistvo, koje se bavilo poljopriviedom kao osnovnhom djelatno3éu,
a po zavrSetku istog naglom urbanizacijom i industrijalizacijom zemlje dolazi do velikih
promjena. lzrazit preobrazaj Opc¢ine uslijedio je formiranjem lokalnih zajednica samouprave.

3.5.3. Povijest

Prema povijesno neutvrdenim dokumentima ime Grobnik prvi puta se spominje 1260. godine,
nakon bitke protiv Tatara (1242.godine), koja nije dokazana pa se ona vodi kao legenda. Prije
spomenute bitke Grobnik je bio poznat pod imenom Jelen.

4 Frankopani

Prezime Frankopani uzeli su 1430. godine pokuSavaju¢i dokazati podrijetlo od stare rimske
obitelji Frangipani, od koje su preuzeli i grb. Prvi je poznati predstavnik obitelji bio knez Dujam
l. koji je Zivio u XII. stolje¢u. Od 1163. imaju ugovor s Venecijom kojoj godiSnje placaju danak
od 350 bizantskih zlatnika, ali zato zadrzavaju status i titulu knezova. Od 1248. godine gube
kréko knestvo, prelaze na obalu i postaju modruski i vinodolski knezovi. U drugoj polovici XIV.
stolje¢a najmocnija su velikaska obitelj u Hrvatskoj. Stotinjak godina poslije dijele se na osam
loza i gube na snazi i znaCenju. Zadnja, trzacka loza ugasila se smaknu¢em Frana Krste
Frankopana 1671. godine u BeCkom Novom mjestu.

Za vrileme svoje vladavine sagradili su niz kastela, utvrda i dvoraca u Bakru, Hreljinu,
Kraljevici, Novom Vinodolskom, Ledenicama, Cavlima, na Grobniku, Driveniku, Bribiru i
Grizanama, a dio tih objekata dijelili su s obitelji Zrinskih, s kojima su bili viSestruko povezani.

1550. godine Katarina Frankopan udala se za Nikolu Zrinskog Sigetskog, te tako Kastel na
Grobniku prelazi u vlasnistvo porodice Zrinski. U proslim stolje¢ima te su gradevine znatno
oStecene i viSe puta su mijenjale gospodare, ali i namjenu pa se pokazala nuznost njihove
obnove i rekonstrukcije kao gradevina velike spomenicke vrijednosti.

Loza Frankopana gasi se 1671. u Beckom Novom Mestu kada je na prijevaru navabljen te
uhi¢en i pogubljen zadnji muski pripadnik loze, pjesnik Fran Krsto Frankopan koji je uz Sogora
Petra Zrinskog bio voda pobune protiv be¢kog dvora. Za Hrvate domoljubi i mudenici,
pogubljeni su kao urotnici protiv monarhije te pokopani u zagrebackoj prvostolnici.

Projekt obnove i revitalizacije starih frankopanskih kaStela pokrenuli su 2005. godine
Primorsko-goranska Zupanija i gradovi Bakar, Kraljevica i Novi Vinodolski odnosno opc¢ine
Cavle i Vinodolska. Projekt Putovima Frankopana jedan je od najvaznijih projekata te vrste u
Hrvatskoj, a posebno u Primorsko-goranskoj Zupaniji u kojoj o€uvanju Kkulturno-povijesne
bastine posvecuju sve viSe paznje. U iducih se pet godina planira opsezZna obnova i vremenu u
kojem Zivimo prilagodena prenamjena kastela, kula i dvoraca, kako bi se pribliZili suvremenim
potrebama.
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Grobni €ki kastel nalazi se na strateski vrlo povoljnom polozZaju,
koji dominira Grobnickim poljem, njegovim prilaznim putovima i
naseljima oko njega. Naseljen je, vjerojatno, od prapovijesti, a
godine 1225. zajedno s ostalim gradovima u sklopu Vinodolske
kneZevine postao je vlasniStvo krékih knezova Frankopana. U
pisanim dokumentima se spominje prvi puta u Vinodolskom
zakoniku 1288. godine.

Kastel je sazidan u obliku trokuta, uévrséen kulama i polukulama, opasan zidom i zasti¢en jo3
jednim pojasom bedema. Ove fortifikacije gradene su od 15. do 17. stolje¢a. U prizemlju
jugozapadne kule nalazi se kapela sv. Jelene, od koje se saCuvao lijepi polukruzni renesansni
portal i ba¢vasti svod u unutrasnjosti. Usred kaStela nalazi se goti¢ko bunarsko grlo s grbovima
Frankopana i knezova krbavskih.

Grobnik nasljeduje Katarina, Zena kneza Nikole Zrinskoga, zadnja od loze Frankopana. Nakon
neuspjele urote 1671. i pogibije Petra Zrinskog i Krste Frankopana, sva su njihova imanja
zaplijenjena, a grad su opljackali karlovac¢ki ¢asnici i vojnici.

Ovaj kastel ve¢ dobiva postepeno novu namjenu koja je prvenstveno kulturna s izlozbenim i
muzejskim prostorom. Dio prostora planira se za ugostitelijske sadrzaje vezane uz turisticku
ponudu i velike priredbe na Grobnickom polju.

4 Grobni &ko plemstvo (pl. Durbesi ¢) ®

Obitelj DurbeSi¢ je stara i vrlo utjecajna grobni¢ka obitelj iz zaselka
neposredno ispod starog Grada Grobnika. Postoji vise verzija o porijekiu
obitelji.

Prvi zapisani €lan obitelji bio je Bartol DurbeSi €, koji je 1577. grobnicki
sudac, a od 1578. - 1583. te od 1593. - 1596. kao i 1604. 1606. upravitelj Bras¢ine sv. Marije
Tepacke.

Postoji viSe verzija o porijeklu obitelji, ali svima je zajednicki korijen - Bosna. Jedna od verzija
je da prema nekim obiteljskim istrazivanjima obitelj potjeCe od grada Durbeka u centralngj
Bosni (M. Vucak - usmeno priopcenje).

Druga verzija price je.... ispod samog kaStela (Grobnika) bas gore kolijevka je roda DurbeSic,
opstoji jos sada...ovaj zaselak dobio je na poklon najprvi Durbesi¢ od Petra Zrinskog sa kojim je
doSao u doba turske invazije iza sloma Bosanske drzave (1463.), nepoznata imena, samo s
malim sin€i¢em u naramku koga su ovdje ljudi prozvali BeZi¢ jer mu je otac bio beg, te po tome
prozva DurbeZi¢ jer se krsnim imenom zvao Buro, bio je uvazen kod Zrinskog.....

3.5.4. Kulturna bastina
4 Sakralni objekti

Crkva sv. Bartola

Prvi sakralni objekt na podru¢ju Zupe svetog Bartola podignut je
1538. godine na mjestu danasnje Zupne crkve, u jugozapadnom
dijelu naselja Cernik. Ova godina, upisana glagoljicom na plo¢u
koja je pronadena u staroj Zupnoj crkvi, najvjerojatnije se odnosi

% 1zvor: http://skola.sys.hr/plemstvo/durbesic.htm
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na godinu podizanja prve cernicke kapele na istom mjestu. Sama glagoljska plo¢a zagubila se
pocetkom 20. stoljeca.

InaCe, kapela svetog Bartola u Cerniku prvi put se spominje uz vizitaciju senjsko-modruskog
biskupa Sebastijana Glavini¢a 1692. godine. Oc¢igledno je ova kapela od samog podizanja bila
vazno srediSte vjerskog Zivota ljudi Cernika i okolnih naselja uklju¢enih u jedinstvenu grobni¢ku
Zupu svetog Filipa i Jakova, koja ima sjediSte u Gradu Grobniku i koja postoji «od pamtivijeka».
Godine 1791. cernicka filijala grobni¢ke Zupe postaje samostalna kapelanija, samo godinu
dana nakon §to je jelenjska filijala postala Zupa. Godine 1798. novoosnovana kapelanija broji
700 vjernika, a do prerastanja u samostalnu Zupu imala je ukupno Cetiri duhovna pastira.

Crkva sv. Filipa i Jakova

Crkva sv. Filipa i Jakova sagradena je 1105. godine i jedna je od najstarijih
crkava na tlu Grobinstine. Na samoj crkvi nalazi se nekoliko glagoljaskih
natpisa, koji govore o zbivanjima u Gradu Grobniku tijekom XVI., XVII. i XIX.
stoljeéa, te bogato ukraSene grobnice koje poticu iz 1589. godine.

Crkva sv. Trojice

Najstarija crkva na Grobniku je Crkva sv. Trojice s

otvorenim zvonikom. U Crkvi je moguée vidjeti srednje zvono koje
datira iz 1383. godine. Ostala dva zvona nalaze se u Zagrebu radi
zastite. Jedno zvono je iz 1669. god., a drugo iz 1527. god. Po pri¢anju
za vrileme provale Tatara na ove prostore, Tatari su svoje konje
sklanjali u ovu crkvicu koja je u poc€etku bila obiéna kuca, potom

kapelica a tek onda crkva.

4 Spomenici

Spomenik podhumskim Zrtvama *

"U zoru tog, 12. srpnja 1942., talijanski vojnici opkolili su selo.
Kada smo se probudili pred svakom je kuéom bilo nekoliko
soldata. Pokupili su sve muskarce, djecu od trinaest godina
nadalje, mlado i staro i odveli na kraj sela. Zatim su ih u manjim
skupinama vodili dvjestotinjak metara dalje i strijeljali. Medu njima je bio i moj otac lvan. Nakon
toga spalili su sve kuce u selu, a Zene i djecu ukrcali na vlak i odveli u zarobljenistvo..." (Martin
RoZi¢). Toga dana talijanski fasisti ubili su 91 neduzna seljaka, sve muskarce od djecje dobi do
staraca. Spomenik podhumskim Zrtvama djelo je Sime Vulasa. Izgraden 1971. godine od
bijelog betona, visine 22 m.

Miljokazi

Uspinjuéi se starom cestom preko ZagraciS¢a dolazi se do miljokaza i
najostrijeg zavoja na ovoj dionici koja vodi do Kamenjaka. Ovaj miljokaz
oStecen je zubom vremena ali isto se moZe na njemu iScitati 15 km od
Rijeke, 119,5 od Karlovca i 590 metara nad morem.
Nasuprot miljokaza danas se nalazi spomen obiljezje Nikoli Caru-
Crnom, koji je tu poginuo 5. srpnja 1942. godine u borbi s Talijanskim
okupatorima. Nikola Car-Crni bio je komandant Il Primorsko-goranskog
partizanskog odreda, Spanski borac i narodni heroj.

* zvor: http://www.tz-cavle.hr/kultura_bast.php
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Cebuharova ku éa

Povijest obitelji Cebuhar po kojoj taj spomenik i danas nosi ime
vraéa nas u 1811. godinu. Dr. Ivo Cebuhar bio je porijeklom iz
bogate trgovacke obitelji koja je iz Slavonije dosla u Cavle
izgradnjom Lujzijske ceste.

Njegova obitelj je sredinom proslog stoljeca podigla veliku kucu na
kojoj su ostali inicijali F. C., tj. Franjo Cebuhar,1843. On je bio
sudski starjeSina u Cavlima.

Njegov sin je bio Makos Cebuhar, koji je naslijedio ogev imetak, a
osim toga ga je i proSirio. Bavio se trgovinom na veliko. Imao je viSe
kuca i imanja, posudivao je novac seljacima koji ga uglavnom nisu
mogli vratiti te su tako ostali bez imanja u njegovu Korist (npr. JUriCina g
ravha, danas nogometno igraliste, ranije vlasnistvo Mavrin€anina

Jurice Broznica '

Bio je drustveno aktivan. 1906. g. je bio mjesni sudac. U njegovoj

kuéi, u Cavlima, je bila gostionica i narodna éitaonica gdje su se odrzavale godidnje skupstine
koje su zavrSavale zabavama, narocito o pokladama (mesopusni tanci). U takvoj sredini rodio
se njegov sin Dr. lvo Cebuhar. Zavr$io je studij prava u Zagrebu, a 1917. godine postaje
odvjetnik. Imao je poslovne prostorije u Zagrebu i Rijeci. Za vrijeme 2. svjetskog rata imao je
odvjetniéku kancelariju u Zagrebu, blizu hotela Dubrovnik. Po umirovljenju vraéa se u Cavle.
Bio je predsjednik HSS-a u Cavlima. U njegovoj kuéi odrzavali su se sastanci HSS-a koja je
osnovana 1925. g.

Danas u obnovljenoj Cebuharovoj kuéi - spomeniku nulte kategorije, u centru Opéine Cavle, u
prizemlju je smjeStena Knijiznica Cavle, koja djeluje u sastavu Gradske knjiznice Rijeka dok je
na katu smjestena opcinska uprava.

3.5.5. Prirodna bastina

Grobinstina ili GrobniS¢ina je kraj u zaledu Rijeke, na podrucju Primorsko-goranske zupanije.
Povrsina Grobingtine je 195 km2. Ona se sastoji od dvije op¢ine - Cavle i Jelenje. Opc¢ina Cavle
je prostrano manja-zauzima 30% povrSine Grobnistine ili 53 km, ali ima veci broj stanovnika -
od oko 12000 stanovnika Grobnistine u opéini Cavle Zivi 6.749 stanovnika. Prema povijesno
neutvrdenim dokumentima ime Grobnik prvi puta se spominje 1260.godine, nakon bitke protiv
Tatara (1942.godine), koja nije dokazana pa se ona vodi kao legenda. Prije spomenute bitke
Grobnik je bio poznat pod imenom Jelen.

Grobinstina je tipi¢no krski kraj. U srediSnjem dijelu je Grobnic¢ko polje sa okolnim planinama
koje imaju dinarski smjer pruzanja - Obru¢ (1376 m), Suhi vrh (1280 m ), Fratar (1358 m),
Tunina glava (1160 m). Ove vrhove zovemo joS i Grobni¢kim Alpama, jer planinarstvo ima dugu
tradiciju. U sredini Grobni¢kog polja je Hum (395 m), koji dijeli polje na isto¢ni i zapadni dio.
Zapadni dio je veéi, nizi (281 m), plodniji i naseljeniji. Isto¢ni dio je viSi (328 m) kr3evitiji i gotovo
bez zemlje. Tu prolazi autocesta Rijeka - Zagreb, pokraj koje se nalazi sezonski aerodrom i
automotodrom Grobnik. Mjesto za aerodrom je izabrano u velja¢i 1930. Nakon rata u viSe
navrata je zatvaran i otvaran. Godine 1966. dobio je asfaltnu pistu i obnovljen je hangar.
Krajem 70-tih godina sluZi u sportske svrhe - njime upravljaju "Krila Kvarnera". Automotodrom
Grobnik izgraden je 1978.g. DuZina piste iznosi 4168 m, Sirina 10,5 do 24 m. Automotodromom
upravlja automotoklub "Kvarner". Grobni¢ko polje u isto€nom djelu obiluje Sljunkom i pijeskom
koji potjecu sa Risnjaka. Sljunak se industrijski iskoristavao na podrugju Kikovice i Dubine, gdje
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su radile asfaltne baze do 1986. godine. Danas ih viSe nema, ostale su uniStene ceste i velike
povrSinske iskopine.

Mjesto gdje se kopao pijesak nazivamo kave, a nalikuju mjesecevoj povrsini.

Grobni ¢ko polje je krsko polje u Hrvatskoj. Kroz polje te€e rijeka Rjecina. Ispod Obrucke
skupine planina proteze se Grobni €ko polje pokriveno diluvijalnim i aluvijalnim naslagama.
Polje je okruZeno pretezito viSim i poSumljenim vapnenackim zemljiStem gornje krede, te
srednje i donje jure. Grobni €ko polje nastalo je jaim raspadanjem i ispiranjem dolomitskih
slojeva visokoga okvira Obru€a-Jasenovice-Slemena i masiva Risnjaka za vrijeme posljednjega
velikoga zahladenja na Zemlji (pleistocenska glacijacija). Grobni¢kom je polju prije bilo ime
Jelensko polje. Prostire se na 15 km2 povrSine, a okruzeno je s tridesetak planinskih vrhova.
Brdo Hum, 395 m, dijeli Polje na isto¢ni, visi, krSevitiji i manje nastanjen dio s nadmorskom
visinom od 323 m i najplodniji, zeleniji i nastanjeniji zapadni dio s nadmorskom visinom od 293
m. Srednja nadmorska visina Grobni¢koga polja iznosi 310 m, a prosje¢ha najniZza visina od
278 do 280 m.

Na isto€nom dijelu Polje obiluje velikim koli¢inama Sljunka.
Debljinu Sljunkovitih naslaga nije moguce to¢no odrediti bez
buSenja, ali se mozZe pretpostaviti da iznosi prosje¢no izmedu 5 i
10 metara. Kroz Grobniko polje prolazi Autocesta A7.
Automotodrom Grobnik izgraden je 1978. godine.

4 Grobni €ke Alpe

Podru €je Hahli éi €ine vrhovi koji se nizu jedan do drugoga, a svaki je
drugadijeg sastava i izgleda Sto tom podrucju daje posebnu slikovitost.
U njemu se isprepli¢u livade i Sume iz kojih proviruju neobi¢ne kamene
oaze, a posebna zanimljivost je kanjon Mudna dol. Hahli¢i su zapravo
lokve ispod planinarskog doma. Iznad doma je i neveliki vrh Hahli¢ po
kojem je dom nazvan.

Izmedu isto¢nog i zapadnog dijela te skupine je udolina kojom vodi
makadamska cesta Kamenjak (selo) - Kripanj (podrucje s lovackom
kuéom) - Gorni¢ko (lugarnica) - Previjak (krizanje) - Trstenik (livada s
jakim izvorom i napustenom zgradom odmaralista) - Gomance (livada uz
slovensku granicu). Isto¢no se od nje uzdizu brda s vrhovima Sljeme
(1263 m), Grle$ (1331 m), Gornik (1318 m), Nebesa (1131 m), Crni vrh
(1335 m) Klek (primorski) (1210 m), a uz njen juzni dio je slikoviti Kuk (1082 m). Izmedu Grle3a
I Gornika prolazi markirani put za Platak. Osobine brda tog dijela je da su strmih padina, a s
nekih nema vidika jer su im vrhovi Sumoviti (Sljeme, Gornik i GrleS). Zapadni dio skupine je
svakako atraktivniji, jer se vidici sa svih vrhova Sire na sve strane. U tom se dijelu nalazi i
najviSe brdo Obru¢ (1376 m). Vecina vrhova tog neobi¢no lijepog podrucja su kontrolne tocke
obilaznice "Planinarski putevi Hahlica kroz Pakleno do Nebesa".

Pakleno 1340 m, posebnost toga vrha je Bucov plato - stjenovita
zaravan ispresjecana brojnim dubokim pukotinama. Vrhu se pristupa od
planinarske kuc¢e Hahli¢ po tri moguca puta za priblizno 2 sata. Putovi se
medusobno isprepli¢u i spajaju, tako da treba paZljivo slijediti putokaze. v
Najkraci je onaj preko sedla izmedu Suhog vrha i Fratra, a u nastavku se g5

taj put grana na lijevi i desni koji prolazi ispod Nape. Uspon putom ispod

Nape je vrlo strm ali se s njega otvaraju najljepsi vidici na podrucje nazvano Pakleno. To je
zapravo Sumovito podrucje iz kojeg strSe velike stjenovite oaze koje umjesto jednog imaju
mnogo vrhova ili su im na najvisim dijelovima zaravni. Ne&to dulji prilaz vrhu je od doma Hahli¢
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preko sedla Vrh Planine na kojem se granaju putovi za Podkilavac, Studenu, Obru¢ i za vrh
Pakleno.

Suhi vrh 1280 m, posebnost toga vrha je njegov izgled. Stozasto brdo
saCinjeno od bjelkastog kamena koje se uzdiZe iznad zelenila okolne
vegetacije najprepoznatljivije je brdo tog podrucja. UzdiZze se sjeverno od
planinarske ku¢e Hahli¢ od koje treba na sedlo izmedu Fratra i Suhog vrha
20 min, a zatim jo$ 20 min preko stijena na vrh. Pristupiti mu se moze i iz
smjera sedla Vrh Planine.

Dnié 1190 m, posebnost toga vrha je livada proSarana Sumicom i kamenim gromadama $to
vrhu daje osobitu slikovitost. Dni¢ se uzdiZe isto¢no od planinarske ku¢e Hahli¢ od koje mu se
moZze pristupiti po dva puta. Jedan krece ispred kuce, vodi preko vrha Hahli¢ i preko livada
izlazi na vrh za 20 min. Drugi, nesto dulji, polazi iza ku¢e u smjeru Platka i Fratra. Na krizanju
za Fratar odvaja se desno preko livade uspon na vrh. S vrha se otvaraju vidici na Kamenijak,
prema Grobni¢kom polju i moru.

4 Platak

Platak je malo, obiteljsko skijaliSte u neposrednoj blizini Rijeke s brojnim moguc¢nostima za
rekreaciju, kako zimi tako i ljeti. Vjerojatno je jedino skijaliSte u naSoj blizini gdje s vrha
sedeznice (1.363 m) moZete uZivati u pogledu na more!

Do¢i autom na Platak relativno je jednostavno i brzo (oko pola sata vozZznje od Rijeke). S
autoceste Rijeka-Zagreb treba izac¢i na ¢voru kraj auto-motodroma "Grobnik" te se zaputiti
starom cestom prema Zagrebu.

Izgraden je sredinom proSlog stolje¢a, a nakon izgradnje dvosjedeznice "RadeSevo" (1979.)
Platak je postao vrlo popularan. Upravo na njemu su odgojeni skoro svi rijecki skijasi. Na
Zalost, nakon "zlatnih" osamdesetih godina, kada je skijaSka sezona na Platku trajala gotovo
gitavu zimu, a snijega je bilo preko 2 metra, devedesetih je lagano posustao. Sto zbog
nedostatka snijega, Sto zbog zastarjele opreme i neulaganja u infrastrukturu. Srecom, zadnjih
nekoliko godina stvari se mijenjaju na bolje. UloZen je novac u pogon za umjetno zasnjezivanje,
kupliene su nove ralice, ZiCare se renoviraju, staze su dobile "face-lifting", parkiraliste je
uredeno i proSireno, a ugostiteljski objekti su u potpunosti preuredeni. Osim ovoga od nedavno
je u ponudi i no¢no skijanje. No na Zalost veliki broj Zi€ara koje su nekada prevozile skijasSe
danas viSe ne postoje, a staze stoje zarasle i zapustene.

Platak, kao relativno malo skijaliste sa oko 10 km deklariranih staza, nema puno za ponuditi
skijaSima koji su navikli na velika, strana skijaliSta. Jedna dvosjedeZnica, RadeSevo, s jednom
crvenom (1km) i jednom plavom, "turistickom" stazom (3km), te tri ski lifta sa kratkim plavo-
crvenim stazama (od ¢ega rade uglavnom samo "PribeniS 1 " i eventualno "TeSnja" te jedan
"bebi-lift".

Staze, na Zalost, medusobno nisu povezane, tako da ukoliko se sa "RadeSeva" Zeli preci na
"Pribeni§" i nazad, mora se jedan dio prepjeSaciti. Za ljubitelje netaknutog snijega s desne
strane RadeSeva postoji staza, RadeSevo 2, koja se nekad koristila za natjecanja i koja, na
Zalost, nije gradevinski uredena pa strojevi ne mogu po njoj proéi. Ukoliko napada dovoljno
shijega, moguce se skijati i direktno ispod dvosjedeZnice.
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Osim skijanja, Platak nudi i druge oblike zimskih radosti. U dolini PribeniSa napravljena je staza
duzine oko 1km za motorne sanjke. Osim sanjki (motornih i onih obi¢nih), na Platku je moguce
iznajmiti i kompletnu skijaSku opremu. Za sve Zeljne sanjkanja, nekadasnja staza koja vie nije
u pogonu, pretvorena je u sanjkaliSte, dok je na stazi Pribeni$ izgraden mali snow-park.

Ugostiteljska ponuda uklju€uje dva planinarska doma, manji "SuSak", te veéi i popularniji
"Platak". SmjeStajni kapacitet dostatan je za 90 osoba u velikom domu i tijekom zime vrlo je
popularan medu osnovnoskolcima koji organizirano zimuju na Platku.

Osim zimi, Platak je vrlo popularan i ljeti, kao ishodiSte brojnih zaljubljenika u planine. Na samo
nekoliko sati hoda uredenim i obiljeZenim planinarskim stazama, nalaze se vrhovi Snjeznik i
Risnjak , s prekrasnim vidikovcima. Makadamske ceste po Platku odli€ne su za brdski
biciklizam ili laganu Setnju prirodom, a domovi su otvoreni cijele godine.

Najznagajnija rijeka je Rjeéina. Duga je 17,3km (po najnovijim mjerenjima - 18,3km). Sirina
Rjecine je od 9 do 16 metara. To je tipi€no krSka rijeka sa jakim vrelom pod impozantnom
stijenom, duboko usje¢enim kanjonom, slapovima i brzacima. U Rjecini se mogu naci pastrve i
rak. Na Grobni¢kom polju je nekad (do 1941.g.) bilo jezero. Zatrpali su ga Talijani, njegovi
ostaci nalaze se kraj Majera. Umjetno jezero Vali¢ na Rjecini izgradeno je 1968.9.

NajceSc¢e billke na podru¢ju Grobinstine su: lijekovita kadulja, trputac, masladak, stolisnik...
NajceSce je drvecte: kesten, topola, grab, javor, jasen, planinska borovica, hrast, bukva, crni
bor...

U Sumama i livadama GrobinStine mogu se susresti: divlja svinja, srna, jazavac, puh i zec.

3.5.6. Turizam

U zaledu grada Rijeke je Grobnis¢ina, podrugje na &ijem je istoénom dijelu mjesto Cavle.
Svojim zemljopisnim poloZajem to je ujedno i sjeverni cestovni ulaz u taj sjevernojadranski
grad. Cavle postaje prvi puta srediStem opéine 1895. godine. U Gradu Grobniku nalazi se
Kastel, graden na ranijim temeljima, jedna iz niza frankopanskih utvrdi, gradenih od 1225.
godine nadalje. Na istocnom dijelu Grobnickog polja, koje legendom pria o boju s Tatarima
1242. godine, je i barokni dvorac Mayer iz 17. stolje¢a. Na sjevernom dijelu ovog podrucja su
automotodrom, zracna luka, a joS sjevernije je i zimski sportsko-rekreacijski centar Platak.
Posljednjih godina sve je viSe turistickih obilazaka ovog podrucja, a proglaSenjem turistickog
mjesta Grada Grobnika, Cavle Sirom otvara svoja vrata.

3.5.6.1. Turisti €ki kapaciteti

Turistike kapacitete na podrugju Opéine Cavle ¢ini iskljucivo privatni smjestaj i Veli dom na
Platku . Postojec¢i smjeStajni kapaciteti Opc¢ine Cavle odnose se na broj smjeStajnih jedinica
kako je u slijedecoj tablici navedeno:

Tablica 1. Broj smjeStajnih jedinicau Op  éini Cavle

Vrsta Ukupan broj
smijestajnog kapaciteta smijestajnih jedinica
(lezajeva)
privatni smjestaj 173
Veli dom Platak 90
Ukupno 263

Izvor: Statisticki lietopis PGZ 2008.
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Od navedenog smjeStajnog kapaciteta izdvajamo registrirane privatne iznajmljivace:
» PLATAK
0 Mali dom SuSak
> CAVLE
0 Sobe SarSon
0 Kucanstvo Margeti¢
» SOBOLI
0 Sobe Grobnik
0 Kucanstvo Milinkovié
0 Kucanstvo Zaharija Vasilija
> PODCUNIC
o Ugostiteljstvo Biggy
0 Sobe Elza
o Kuéanstvo Cargonja
» BUZDOHANJ
0 Sobe Randelj
0 Kucanstvo Filipovi¢
» CERNIK
0 Kucanstvo Ljubanovic¢
0 Kucanstvo Racki
0 Kucanstvo Zaharija Zeljko
» ZASTENICE
0 Kucanstvo Perusi¢

Grafikon 1. Broj registriranih privatnih iznajmljiv a€a po naseljima

Platak Cauve Soboli Pocunic¢ Buzdohanj Cernik Zastenice

Sto se turisticke infrastrukture tie, na podrugju Opéine Cavle nema aktivne turisticke ili
putni€ke agencije koja bi pruzala sve potrebne informacije o turistickoj ponudi na GrobinS¢ini i
Sire.

3.5.6.2. Turisti €ki promet i turisti ¢€ka trziSta

U 2007. godini ostvareno je od 1.355 dolazaka turista (68% stranih, 32% domacih posjetitelja),
2008. godine 1.819 turista od ¢ega 31% domacih i 69% stranih te u 2009. godini 1.123 turista
od Cega 33% domacih i 67% stranih. Broj dolazaka u 2008. u odnosu na 2007. godinu je
povecan za 34% dok je u 2009. broj dolazaka smanjen za 38% u odnosu na 2008. godinu.
Kroz promatrane tri godine prevladava broj stranih dolazaka turista u odnosu na domace. U
Grafikonu 2. dan je pregled dolazaka domacih i stranih turista od 2007-2009. godine.
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Grafikon 2. Dolasci doma ¢ih i stranih turista u periodu od 2007.-2009.

2007. 2008. 2009.

‘ @ Ukupno O domaci O strani ‘

lzvor: DZS, 2010.

U 2007. godini ostvareno je od 2.219 noc¢enja (67% stranih, 33% domacih posjetitelja), u 2008.
zabiljeZzeno je 3.046 nocenja, od Cega 34% domacih i 66% stranih turista dok je u 2009.
ostvareno 1.966 nocenja i od toga 32% domacih i 68% stranih turista. Kao i kod dolazaka i kod
nocenja prevladava broj stranih turista te je u 2009. godini zabiljeZen pad broja no¢enja za 35%
u odnosu na 2008. godinu. Grafikon 3. daje pregled domacih i stranih noéenja u periodu od
2007-2009. godine.

Grafikon 3. No €éenja doma ¢€ih i stranih turista u periodu od 2007.-2009

3500
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2007. 2008. 2009.

0O Ukupno @ domaci @ strani

lzvor: DSZ, 2010.

3.5.7. Manifestacije

Opc¢ina Cavle nudi raznovrsne manifestacije tijekom &itave godine. Raznovrsna ponuda nastala
je na temelju prirodnih resursa, gastronomije, kulture i tradicije.

Manifestacije su razli€itog karaktera, a podijellene su na kulturna i vjerska dogadanja te
zabavna i sportska dogadanja, pa ih tako i navodimo.

Kulturna i vjerska dogadanja:

“ Najava Karnevala, otvaranje maSkara, organizacija maSkaranih zabava u
organizaciji Grobnickih dondolasa — sijeanj
Grobinstina zvoni (Grobni¢ki dondolasi) — veljaca
Lidrano — literarno-dramski izri¢aj — veljaca
Medunarodni dan materinskog jezika — susret s Cakavskim knjizevnicima — veljaca
Gostovanja Gronbnic¢kih dondolaSa — veljaca
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Akcijski plan razvoja turizma Op¢ine Cavle

Svjetski dan voda — veljaca 22.02.

Medunarodni dan kazaliSta — oZujak 27.03.

Europa u skoli — oZujak

Medunarodni dan knjige i Dan hrvatske knjige — travan;

Prezentacija projekta kulturno-povijesna baStina moga kraja — suradnja Skola —
travanj

Uskrs — u€enicka radionica — travan;

Dan planeta zemlje — travanj 22.04.

Tjedan Crvenog kriza — prijem u€enika prvih razreda u PCK — sviban]
Medunarodni dan obitelji — svibanj

Medunarodni dan muzeja — svibanj

Dan opcine Cavle i Dan Skole — svibanj

Medunarodni dan Skolskih knjiznica — listopad

Svjetski dan mladeZzi — listopad

Grobnicke jeseni — studeni

BoZi¢ po naSu — prosinac

BoZiéni koncert — prosinac
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Zabavna i sportska dogadanja:

Karnevalske svecanosti — veljaca

Grobni¢ki maskarani vikend - MaSkarani Platak — veljaca
Dani vina i lipote — svibanj

Svijetski padobranski kup — lipanj

Aeromiting — lipanj

Festival palente i sira — lipan;

Natjecanje novinara u spremanju lovackog gula3a - lipanj
Eco Bike Maraton Platak — srpanj

Dan Opéine Cavle — kolovoz 24.08.

Bartoja - kolovoz

Izvor: www.tz-cavle.hr
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Organizacijom ovih manifestacija daje se velika mogucnost unapredenja turistiCke ponude na
podrugju Opéine Cavle kroz njihovo preoblikovanje u turisticke proizvode uz osmisljavanje
dopunskih turistiCkih sadrZzaja. Te manifestacije mogu biti temeljem za izradu prepoznatljivih
brandova Opéine Cavle.

3.5.8. Poduzetnistvo

Podaci pokazuju udio radno aktivhog stanovniStva, stopu nezaposlenosti, te podatke o strukturi
pravnih osoba.

Grafikon 4. pokazuje broj aktivhog stanovniStva iz kojeg je vidljivo da je neSto veci broj
zaposlenih muSkaraca 57% u odnosu na Zene 43%.

Grafikon 4. Radno aktivno stanovnistvo — zaposleni prema spolu
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Izvor: Statisticki ljetopis Primorsko-goranske Zupanije, 2008
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Grafikon 5. pokazuje nezaposlenost prema spolu, prema kojem je 49% nezaposlenih Zenskog
spola, dok je 51% nezaposlenih muSkaraca.

Grafikon 5. Nezaposleni prema spolu
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Izvor: Statisticki ljetopis Primorsko-goranske Zupanije, 2008
Grafikon 6. pokazuje poloZaj zaposlenih, prema kojem su 87% zaposlenici, 11%
samozaposlenici, 0,2% individualni poljoprivrednici, 1,4% rad po ugovoru o djelu i slicno te
ostali 0,5%. 1z ovih pokazatelja zakljuCuje se da je stanovniStvo radno aktivno.

Grafikon 6. Aktivho stanovnistvo — zaposleni pr ~ ema poloZaju u zaposlenju
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Izvor: StatistiCki ljetopis Primorsko-goranske Zupanije, 2008
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Posljednja tri grafikona pokazuju udio zaposlenosti prema podrucjima djelatnosti, kao i udio u
vrsti i djelatnosti registriranih pravnih osoba.
Grafikon 7. pokazuje zaposlenost prema podrucjima djelatnosti.

Grafikon 7. Aktivno stanovnistvo — zaposleni prema podru €jima djelatnosti
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Izvor: Statisti¢ki ljetopis Primorsko-goranske Zupanije, 2008
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Iz strukture zaposlenih moZe se vidjeti kako je najveci udio zaposlenih 21% u preradivackoj
industriji (u grafu oznaceno sa slovom D), zatim je veliki postotak zaposlenih u trgovini na
veliko i malo sa 18% (oznaceno slovom G), potom slijedi prijevoz, skladistenje i veze (u grafu
oznaceno sa slovom 1) sa 15%, pa slijedi gradevinarstvo 8,9% (u grafu oznaceno sa slovom F),
javna uprava i obrana sa 6% (oznaceno slovom L), zdravstvena zastita i socijalna skrb sa
5,7% (oznaceno slovom N), hoteli i restorani sa 5,5% (oznac¢eno slovom H) te poslovanje
nekretninama, iznajmljivanjem i poslovnim uslugama (u grafu oznaeno sa slovom K) i
obrazovanje (oznaceno slovom M) sa po 4%.

Grafikon 8. pokazuje da 49% registriranih pravnih osoba spada pod trgovacka drustva, 34%
pod poduzeca i zadruge, te 17% pod ustanove, tijela, udruge, fondove i organizacije.

Grafikon 8. Registrirane pravne osobe premavrs tama
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Izvor: Statisti¢ki ljetopis Primorsko-goranske Zupanije, 2008

Grafikon 9. pokazuje registrirane pravne osobe prema podrucjima NKD.

Grafikon 9. Registrirane pravne osobe prema pod  ruéjima NKD
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Izvor: Statisti¢ki ljetopis Primorsko-goranske Zupanije, 2008

Iz strukture registriranih pravnih osoba prema podruc¢jima NKD moZe se vidjeti kako je najviSe
registriranih trgovina na veliko i na malo (u grafu ozna¢eno sa slovom G) sa 44%, zatim u
drudtvenim, socijalnim i osobnim usluznim djelatnostima (u grafu ozna¢eno sa slovom O) sa
14%, poslovanje nekretninama, iznajmljivanje i poslovne usluge (u grafu oznaceno sa slovom
K) sa 12%, preradivacka industrija (u grafu oznaceno sa slovom D) sa 10%, zatim slijedi
gradevinarstvo (u grafu oznaceno sa slovom F) sa 7%, prijevoz, skladiStenje i veze (u grafu
oznaceno sa slovom ) sa 4% te hoteli i restorani (oznaceno slovom H) sa 3%.
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3.6. SWOT analiza

Akcijski plan razvoja turizma Op¢ine Cavle

SWOT analiza je jedna od instrumenata analize koja moZe posluZiti u kreiranju strategije, s
njom se sagledaju vanjski i unutrasnji faktori kako bi se postigao Zeljeni cilj. Ona je koristan alat
za analizu trenutne situacije i resursa destinacije Cavle.

Sukladno SWOT (Strengths, Weaknesses, Opportunities, Threats)

analizi navedenoj i u

Glavnom planu razvoja turizma Primorsko-goranske Zupanije, identificirane su slijedece
prednosti, nedostaci, moguénosti i rizici turizma, koje se odnose na Opcinu Cavle:

S - PREDNOSTI

Automotodrom — aerodrom — Platak
Gostoljubivost domacina

Geoprometni polozaj

Vodozastitno podrucje

Klima

Kulturno-povijesno naslijede

Prirodna bastina

Bogatstvo prirodne i kulturne raznolikosti

W - NEDOSTACI

Nedovoljan broj i struktura smjestajnih
kapaciteta i njihova nedostatna kvaliteta
Nedostatak struc¢nih kadrova

Nedovoljna turisticka opremljenost
Nedovoljna valorizacija povijesti, znamenitosti i
tradicije

Nedovoljno razvijena infrastruktura

Izostanak lokalnih «brand»-ova
Nepostojanost sinergije djelovanja

Prometni problemi — zaguSenost centra
Nedovoljno iskoristeni postojeci prirodni i
kulturni resursi

NerjeSeni imovinsko-pravni odnosi
Ogranicenost razvoja poduzetnickih aktivnosti
radi vodozastitnog podrucja

O - MOGUCNOSTI

Izgradnja novih smjeStajnih kapaciteta

Podizanje kvalitete postojecih smjestajnih
kapaciteta

Izgradnja dodatnih turistickih sadrzaja /bazeni,
zabavni parkovi/

Isticanje, razvoj i promocija kulturnih manifestacija
Tipiziranje autohtonih proizvoda i usluga
Sinergija djelovanja raznih udruga uz stvaranje
profita

Automotodrom — adrenalinski centar

Bolja prometna regulacija

Povezivanje okolnih destinacija kroz objedinjenu
turisticku ponudu

Ponuda selektivnih oblika turizma

Stalno unapredenje inegralne kvalitete

Nove atrakcije

OdrZivi razvoj

Promocija lokalnog kulturnog identiteta

Raditi na podizanju kvalitete ugostiteljskih objekta
i usluga

Razvoj prepoznatljivosti destinacije

Ozivljavanje starih i zaboravljenih obicaja
Dodatna prometna regulacija

Potencijali za spoj urbanog i ruralnog turizma
Zajednicki turisticki proizvod destinacija u rijeckom
prstenu

T — OPASNOSTI - RIZICI

Potencijalno zagadenje

Konkurencija susjednih destinacija u ponudi
smjestajnih kapaciteta

Na osnovi najznacajnije izraZzenih prednosti i mogucnosti, a uvazavajucéi nedostatke i prijetnje,
izradila se Zeljena vizija razvoja turizma Opcine Cavle te sukladno tome ciljevi kako ju

primijeniti.
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4. Vizija

Formuliranje vizile mora pokrivati nekoliko aspekata buduceg stanja u smislu kombinacije
gospodarskih, drustvenih i ekoloSkih zahtjeva. U svojoj srZi, vizija prikazuje kako bismo Zeljeli
da nas grad izgleda za primjerice 10 godina. Gotovo sve uspjesne opcine i gradovi imaju realnu
i koherentnu viziju, kroz koju jasno utvrduju glavne strategijske cilieve i ofekivane rezultate
razvojne strategije.

Vizija razvoja turisticke destinacije naj¢eSc¢e ukljuCuje «globalne ideje vodilie kao i metode
strateSke analize i planiranja».

Primorsko-goranska Zupanija, a jednako tako i Opé¢ina Cavle smatraju turizam jednom od
vaznijih sektora svojeg razvoja, a koji daje znacajan doprinos kvaliteti Zivota.

Vizijom turizma se stoga daje naslutiti da se:
- generira zapoSljavanje i kreiraju poslovne mogucnosti,
- stvara raznolika struktura i poticaji za lokalno poduzetnistvo,
- dodaje raznolikost lokalnom Zivotu i Siroj mogucnosti za kulturu i rekreaciju,
- nudi izuzetna iskustva za posijetitelje i kreira pozitivan imidz za grad,
- ocrtava kvalitetu okoliSa grada i naglasava njihov izraZzeni karakter.

Vizija je prihvatljiva ako se turizmom dobro upravlja i kanalizira. Sukladno tome, zahtjeva se
aktivna suradnja svih agencija, institucija i organizacija ukljuenih u turizam. Prijedlog za
upravljanjem destinacijom Kvarner dat ¢e se na Koordinaciji provedbe Glavnog plana razvoja
turizma PGZ &ime se moze zadovoljiti upravljanjem destinacije za neko vrijeme. Na glavnim
nositeljima turizma Opéine Cavle je konaéna odluka o tome.

4.1 Marketing vizija

Tijekom sastanaka vezanih za izradu akcijskog plana razvoja turizma, svi lokalni dionici su bili
potaknuti na razmiSljanje za kreiranje vizije, slogana, ciljeva, prioriteta i mjera.

Prijedloga vizije:

Spajanjem tradicijske, povijesne, kulturne i prirod ne bastine
s novim adrenalinskim sadrzajima razviti odrZivi tu rizam
na zadovoljstvo gostiju i stanovnistva Grobnis ¢ine

Paralelno sa izradom vizije, proiza3o je prijedlog za promotivno predstavljanje Op¢ine Cavle,
sloganom koji glasi:

Grobnis éina je tu kraj Vas
ili
101 lice Groni$ ¢€ine

4.2. Branding podru ¢€ja

Postavljena vizija pretpostavlja uklju€ivanje svih karakteristika turistickog proizvoda koji se
razvio za ovu turistiCku destinaciju. Svi njezini elementi omoguéit ¢e korisniku dodatnu
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vrijednost buduci se kao destinacija izdvaja od ostalih. Konacno, proizlazi i obveza stalnog
proSirenja turistiCke usluge i podizanja njezine kvalitete prema sve vec¢im potrebama gostiju.

Temeljem takvih polazista, stvaraju se moguénosti razvoja branda kako za cijelo podrucje tako i
pojedinacno za atrakcije, proizvode i sli¢no.

Sukladno navedenome, potrebno je stvoriti elemente brandinga za podrugje Opéine Cavle,
primjerice:

e Grobni¢ko polje (jerina)

e Grobnicke Alpe

e Dolina Rjec¢ine

e Platak

e Kastel — Grad Grobnik

*  Luizijana (miljokazi, mostici, vjetrobrani)

* Festival palente i sira — palenta komparica i grobnicki sir

e Automotodrom , aerodrom

e Grobnicki dondolasi

e MaSkare

e Kalici

e  Grobnicke kobasice

e Winnetou

5. Budu éi pravci razvoja turizma Op éine Cavle

U ovim turbulentnim vremenima ekonomske i gospodarske krize na globalnom nivou, potrebno
je ciljano odrediti buduce pravce razvoja turizma. Zbog tih utjecaja koji su zahvatili i Hrvatsku u
2009. godini, loSe prognoze nisu se ostvarile. Radi pada turisticke potraznje pa i pandemije
svinjske gripe, u svijetu oCekivano se dogodio pad medunarodnih turistiCkih dolazaka. Time je
zaustavljen i petogodidnji trend rasta turistickih dolazaka koja su od 2004. do 2009. godine
prosje€no godiSnje iznosila Cetiri do Sest posto. Prema podacima Drzavnog zavoda za
statistiku, Hrvatsku je u 2009. godini posjetilo 3% manije turista koji su ostvarili oko 1,5% manje
nocenja ¢ime se Hrvatska svrstala medu zemlje s boljim turistiCkim rezultatom, ne samo u
Svojoj regiji, nego i u Europi te svijetu opcenito. Pitanje koje si trebamo u ovom trenutku
postaviti je, ho¢e li buduce razdoblje donijeti pozitivne promjene ili joS negativnije za na$
turizam. Stoga ¢e napori biti usmjereni na stvaranje novih vrijednosti za buduéi razvoj turizma
kako u Primorsko-goranskoj Zupaniji tako i za podrugje Opéine Cavle.

U nastavku dajemo naglaske iz ve¢ prije navedenih strateSkih dokumenata te nove na kojima
¢e se bazirati razvoj turizma.

5.1. Naglasci iz Glavnog plana razvoja turizma

Glavni plan razvoja turizma daje pravce razvoja koji se odnose na destinaciju "Rijeka i rijecki
prsten” (obuhvaca destinacije Rijeka, Kraljevica, Bakar, Kostrena, Cavle, Jelenje, Kastav,
Viskovo i Klana) u okviru koje je obradena destinacija Cavle. Oni se navode kako slijedi:

Destinacija "Rijeka i rijeCki prsten" sa svih je strana okruZena iznimno zanimljivim, po svim
obiljezjima jedinstvenim turistickim destinacijama koje imaju dugu tradiciju. Podrucje koje
obuhvaca ova destinacija po mnogo¢emu je jedinstvena i raznolika te posjeduje bogatsvo
razliitosti koje je potrebno trZiSno iskoristiti i prezentirati. Gradovi i opc¢ine na podrucju
destinacije "Rijeka i rijecki prsten" upuceni su da mnoge bitne probleme rjeSavaju zajednicki, a
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s cillem ostvarenja zajednickih razvojnih ciljeva. Lokalne jedinice koje se nalaze u bliskom
okruzenju gradova nude turisticki proizvod razli¢it od turistickog proizvoda grada, €ine turisti¢ku
ponudu destinacije bogatijom i raznovrsnijom, te se nadopunjavaju.

Destinacija Cavle ima prirodne, kulturne i druge resurse koji nisu u dovoljnoj mjeri prepoznati
kao turistiéki resursi i potencijalne turisticke atrakcije. Resursi destinacije Cavle mogu postati
turisticka atrakcija ako se razvojnom politikom stvore temelji i okviri za njihovo oblikovanje u
smislu turistickog proizvoda.

Ciljna trzista spomenuta u Glavnom planu razvoja turizma Primorsko-goranske Zupanije su
slijedeca, odnose se na destinaciju Rijeka i rijecki prsten
- ciljno trziSte srednje i viSe platezne moci
- trZiSni segmenti turisti motivirani odmorom, sportom, dogadajima prirodnog bogatstva
I tradicije, specificnim interesima

Turisticki proizvodi koje je potrebno razvijati, navode se:
e OdmoriSni turizam
e Ruralni turizam
e  Zdravstveni turizam
e Kulturni turizam
e  Sportsko-rekreativni turizam
e  Aktivnosti vezane uz prirodu
e  Ekoturizam, gastronomija

5.2. Naglasci za pripremu turisti ke sezone

Svake godine resorno ministarstvo daje pregled potrebnih mjera za pripremu turisticke sezone

prema raznim nositeljima pojedini aktivnosti koje posredno ili neposredno utje€u na odvijanje

turisticke sezone. Program pripremnih i provedbenih aktivnosti izdan od strane joS bivSeg

Ministarstva mora, turizma, prometa i razvitka RH, preporuca slijedece mjere na razini Zupanija,

lokalne samouprave i turisti¢kih zajednica:

« Jacanje suradnje izmedu javnog i privatnog, javnog i javnog te privatnog i privatnog sektora
radi stvaranja preduvjeta za kvalitetno upravljanje destinacijom (Destination management)

» Definiranje/profiliranje turistiCke ponude pojedinih destinacija

« Dono3enje prostornih planova kojima ¢ée se utvrditi turistiCke zone kako bi se osigurao
dugorocno odrzivi razvoj, smanjila neplanska izgradnja te smanjio sukob interesa domaceg
stanovnistva i turistickog razvoja

» Poboljsati lokalnu i komunalnu infrastrukturu (Zupanijske i lokalne ceste, parkiralista, javna
rasvjeta, vodoopskrba, odvodnjavanje, uklanjanje otpada i dr.)

« Poboljati lokalni javni prijevoz

» Osigurati komunikaciju i koordinaciju Zupanijskih uprava za ceste sa ostalim odgovornim
subjektima prilikom preusmjeravanja prometa alternativnim pravcima, kao i kod ostalih
poteSkoéa u odvijanju prometa

e Pojacati ulogu autoklubova na Zupanijskoj i lokalnoj razini u procesu informiranja i prihvata
motoriziranih turista

» Uskladiti dinamiku izvodenja gradevinskih i komunalnih radova u turistickim mjestima vodeci
racuna o potrebama gostiju na nacin da svi radovi zavrSe najkasnije do 01. lipnja

» Uskladiti radno vrijeme i osigurati kontinuirano funkcioniranje razli€itih usluznih i dr.
djelatnosti s potrebama gostiju, posebice u vrijeme drZavnih i dr. praznika, te trajanja
turisticke sezone

« PoboljSati preventivnu i protupoZarnu zastitu

* Intenzivnije ukljuciti komunalne redare u aktivnosti osiguranja komunalnog reda i mira
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» Poduzeti mjere i aktivnosti u sprje€avanju stvaranja buke u turistickim odredistima (pojacani
nadzor nad radnim vremenom ugostiteljskih objekata, posebice onih na otvorenom),
postivanjem odluke lokalne uprave o vremenu zabrane gradevinskih radova i dr.

e Poduzeti mjere pripreme i poboljSati kvalitetu i sigurnost turistiCke ponude na prostorima
izvan naselja i javnih prometnica na kojima se odvijaju pustolovni i drugi turisticki sadrzaji

» Preurediti turisticka mjesta i javne sadrzaje te osigurati javne usluge namijenjene turistima
(javne plaze, Setnice, parkiralista, hitha medicinska pomoc i dr.)

« Poticati razvoj i unapredenje dodatne ponude i sadrZzaja namijenjenih turistima kroz sustav
turistickih zajednica kao aktivnih nositelja upravljanja destinacijom (zabavne, kulturne,
Sportske i dr. manifestacije i sadrzaji)

« Na lokalnoj razini formirati Povjerenstva za koordinaciju aktivnosti i praéenje pripreme
turistiCke godine

5.3. Naglasci prema istraZivanjima i potrebama isti  canja turisti €kih vrijednosti

IstraZivanje Tomas tranzit 2005. i lijeto 2007.° je vrijedno spomenuti, a govori o stavovima i
potrosnji turista u cestovnim vozilima na putovanju do primorskih odrediSta u Hrvatskoj,
naruceno od strane bivSeg Ministarstva mora, turizma, prometa i razvitka RH.

Ono Sto je to istraZivanje pokazalo je da neki od elemenata turisticke ponude uz autoceste i
poluautoceste kojima gosti nisu bili zadovoljni se odnose na signalizaciju, prometnu i turistiCku,
te moguénost dobivanja informacija o usputnim turistiCkim atrakcijama.

Temeljem toga da se zakljuCiti kako je potrebno postaviti dodatnu prometnu i turisticku
signalizaciju koja usmjerava turiste u Cavle. Osim toga, potrebno je napraviti vise informativnih
i promotivnih letaka, broSura i prospekata te osigurati njihovu dostupnost u turistiCkim info
toCkama koje su smjeStene duZ autoputeva i magistralnin cesta u Hrvatskoj te narocito
Turisti¢koj info to¢ki na odmoridtu Vrata Jadrana, i na graniénim prijelazima u PGZ tijekom
cijele godine, a ne samo u sezoni.

TuristiCka predvidanja i o€ekivanja za nas turizam u 2010. i narednim godinama su slijedeca:

= svjetski turizam ¢e se u 2010. godini kvalitetnije pripremiti i bolje prilagoditi ovoj situaciji
- trziSna utakmica ¢e postati joS teza

= ocCekuju se dodatni poticaji hotelijerima u najvec¢im turistickim zemljama uz jacanje
marketinskih aktivnosti.

= jeftiniji hoteli ¢e ponoviti bolje rezultate (u pravilu rezistentniji na krize)

= turisti ¢e preferirati veci broj putovanja ali uz kra¢i boravak

= nastavak rasta broja putovanja vlakom i automobilom uz pad avio prometa

= nastavak rasta online rezervacija u Europi

= all inclusive koncept ¢e ponovno oZivjeti

= potraznja ¢e u odnosu na 2009. biti joS snaznije uvjetovana cijenama i dostupnoscu

= hoteli ¢e biti profitabilno najugroZeniji segment turizma

= nositelji repozicioniranja image-a Hrvatske, novi hoteli s 4+ i 5* ¢e i u 2010. godini na
trZiStu biti u najtezoj situaciji

= komplementarni smjestaj (kampovi, privatni smjestaj) ¢e zadrZati stabilnu trziSnu
poziciju pod uvjetom povoljnih vremenskih prilika

= jzrazita sezonalnost hrvatskog turizma u 2010. godini ¢e biti jo$S evidentnija

= ne oCekuje se dramaticna fluktuacija ukupnih fizickih pokazatelja poslovanja na razini
cijele Hrvatske

= ocCekuje se daljnji pad profitabilnosti

® Institut za turizam, Tomas tranzit 2005. i lieto 2007. Stavovi i potro3nja turista u Hrvatskoj, Zagreb —
travanj 2008.
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= najznacajnija posljedica recesije je racionalizacija poslovanja na racun kvalitete —
dugorocCni utjecaj na image destinacije

= 2009./2010. predstavljaju razdoblje najvece recesije u turizmu u posljednjih 50 godina.

= mogucée posliedice za hrvatski turizam se osim u kratkoro€nom padu profitabilnosti
hotelijera puno viSe mogu odraziti na dugoro€no usporavanje razvoja i repozicioniranja
destinacije u cijelosti

= postojeca struktura kapaciteta i koncept turizma na razini cijele zemlje je dugoro¢no
neodrziv i vodi u stagnaciju, odnosno nazadovanje

5.4. Rast turizma

Na osnovu ciljeva marketinSke politike u turizmu do 2010. godine Hrvatske turisticke zajednice
predvidao se porast turistickog prometa za 3 % u dolascima i u 2 % u nocenjima. Koje
tendencije rasta turizma za podrugje destinacije Cavle ée u buduéem razdoblju biti moguée
procjeniti, ovisi 0 niz okolnosti buduci je u posljednih godinu dana doslo do velikih promjena
radi svjetske krize i recesije.

Predvida se da ¢e utjecaj svjetske financijske i gospodarske krize imati utjecaj i ha domacu
ekonomiju, odnosno da ¢e recesija (negativni ekonomski rast) u EU jednako tako negativno
utjecati i na hrvatki turizam. Procjenjuje se da ¢e globalna kriza uzrokovati gubitke i u turizmu,
Sto je u Hrvatskoj jedna od glavnih gospodarskih grana, a poStedene nece ostati niti druge
djelatnosti /narocito one koje su povezane uz turizam/. Obzirom da je 2008. godine vise od
90% turisti¢kih dolazaka i nocenja u Hrvatsku ostvareno od gostiju iz zemalja EU, a na drzave
Clanice otpada i viSe od 60% hrvatskog izvoza, za ocCekivati je da ¢e populacija EU smanijiti
svoja putovanja te da ¢e se morati pronaci gosti na drugim trzistima.

Turizam se naveliko temelji na stvorenim — o¢ekivanim predodZbama koje onda odreduju smjer
u kojem ¢e se turizam razvijati. U turisti¢koj teoriji stoji da destinacija da bi ostala poZeljna
turistima mora odrzZati svoju privlaénost kroz komercijalizaciju proSlosti, tako da se turistima
ponude slike onoga Sto Zele doZivjeti, budu¢i da turist na odrediStu konzumira stvorene
predozZbe o odredistu, a ne svakodnevni Zivot.

Dodatni porast turizma ¢e se moci ocekivati nakon provedbi aktivnosti koje doprinose
raznovrsnijoj turistiCkoj ponudi i novim turistickim proizvodima popraceni unapredenju
komunalnog standarda i povecaju kategorije smjeStajnih kapaciteta. Navedena ocekivanja
doprinijet ée isticanju destinacije Cavle odnosno Kvarnera i kroz bolju turisti¢ku promociju.

Turizam na podrugju Opéine Cavle do sada je najvise izraZen u ljetnim mjesecima (srpan; i
kolovoz), nesto u zimskim mjesecima te u vrijeme odrZzavanja automobilisti¢kih i motociklisti¢kih
utrka na Automotodromu Grobnik. Kroz postojanje veceg obima turistiCke ponude odnosno
turistiCkih proizvoda moZe se kvalitativno i kvantitativno odraziti na unaprijedenje turisti¢kog
prometa.

TuristiCki promet osim po dolascima i nocenjima vodi se i prema vrsti smjeStaja. Dosadasnji
trend najveceg broja nocenja odnosi se na privatni smjestaj koji prevladava na podrucju Opcine
Cavle uz Veli dom na Platku. Stoga se kao prioritet buduéeg razvoja navode potrebe novih
turistiCkih sadrzaja i povecanje broja i kategorizacije smjeStaja koje mogu doprinijeti povecanju
obima turistickog prometa u privatnom smjestaju.

Turizam je u Hrvatskoj najrazvijenija grana gospodarstva imajuci u vidu njegove loSe i dobre
strane. Zato turizam treba biti okrenut prema obi€hom covjeku, gostoljubivost treba biti na
visokoj razini prema svakom gostu. DoZivljaje i utiske o odmoru i provodu u Hrvatskoj gosti
nose sa sobom i utjeCu na pozitivne usmene daljnje predaje prijateljima i znancima. Cijene ne
smiju biti nepristupacne i previsoke, jer ponekad ako su u nesrazmjeru s pruzenim mogu loSe
utjecati na turizam i time smanjuju moguénost povratka slijedeée godine tih istih gostiju. Razni
karnevali, manifestacije trebaju Sto bolje biti odradeni. No, pored svega, ne treba zapostaviti
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svoju kulturu, prirodu i obi¢aje, jer bas to turiste najviSe oduSevljava i po tome najviSe zavole te
zemlje, a Hrvatska u tom pogledu ima Sto ponuditi.

5.5. Prioriteti budu ¢éeg razvoja

Na osnovu iznesene vizije i isticanje branding podru¢ja mozemo izdvojiti prioritete buduéeg
razvoja turizma koje je potrebno odrediti za postizanje zadanih ciljeva. Za podrucje Opcine
Cavle turizam ima veliki znagaj i potencijal.
Ukratko moZemo istaknuti da se destinacija Cavle treba razvijati sa slijedeéim naglascima:

- oCuvanje i unapredenje prirodne i kulturne bastine,

- izgradnja nedostatne komunalne infrastrukture i parkiraliSta,

- osmiSljavati nove turistiCke proizvode kojima ¢e se u prvom redu povecati turistiCka

potroSnja i produZiti turisticka sezona na cijelu godinu.

Stoga se osnovni pravac razvoja turizma u Op¢cini Cavle treba temeljiti i teZiti ka:

- odrzivom i uravnoteZzenom razvoju — ekoturizmu — kroz povezivanje prirodnih atrakcija i
tradicijskih obiCaja uz podizanje eko svijesti stanovnika i unapredenje prirodne i
kulturno — povijesne bastine

- segmentacija turizma : odmoridni i aktivni odmor  (odmor i relaksacija), zdravstveni
(zdravlje i rekreacija), kulturni (festivali, priredbe, dogadanja, oZivljavanje povijesnih
prostora i sl.), ruralni turizam u zale du (zaboravljeni obicaji), izvorna gastronomska
ponuda (autohtona jela), sportsko-rekreativni  (rolanje, skijanje, padobranstvo i
letenje, auto-moto utrke, jahanje konja, biciklizam i sl.), izletni éki (vikend turizam), eko
turizam i lovni turizam .

- aktivnostima vezanih uz prirodu, doZivljaji u prirodi (Setnice, Skole u prirodi i sl.) te
kreiranje povijesnih pri¢a

- promoviranju novih tehnologija,

- izrada marketing plana,

- postavijanju dodatne prometne i turistiCke signalizacije koja usmjerava turiste u
destinaciju Cavle,

- izradi viSe informativnih i promotivnih letaka, broSura i prospekata te osigurati njihovu
dostupnost u Turisti¢koj info to€ki na odmoristu Vrata Jadrana, na grani¢nim prijelazima
u Primorsko-goransku Zupaniju tijekom cijele godine, a ne samo u sezoni

- izrada projekata za razvoj, unapredenje i nove oblike turizma uz traZenje izvora
financiranja iz EU fondova

Na temelju ovih prioriteta izraduju se ciljevi i mjere za provedbu.

6. Klju éne zadacée i ciljevi

Gore navedena podrucja vode u set cilieva koji se jednostavno, saZzeto po koracima mogu
prihvatiti kao relevantni ciljevi. Oni trebaju biti mjerljivi i realni.

Za Opéinu Cavle, u Glavnom planu razvoja turizma Primorsko-goranske Zupanije kao
dugoro €ni cilievi razvoja turizma navode se:
e Cjelogodi3nje poslovanje
» Veca kvaliteta i veci broj raspolozivih smjeStajnih objekata
e SmjeStajne objekte prilagoditi zahtjevima potraznje (od 5 zvjezdica do hostela)
« Razviti nove turisti¢ke proizvode
» Povecati turisticku potroSnju
e Sustavna organiziranost prodaje
e Stvoriti jasan i prepoznatljivimidz destinacije na globalnom trzistu, razviti brand
e Turizam kao metoda razvoja (dobro za turizam — dobro za svih)
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* Inovativni destinacijski menadZzment

* Integralna kvaliteta destinacije

Ciljevi za razvoj turizma u destinaciji

Cavle:

Akcijski plan razvoja turizma Op¢ine Cavle

Postavljeni ciljevi proizlaze iz vizije razvoja turizma na podrugju Opéine Cavle a uskladeni su i
sa ciljevima navedenim iz Glavhog plana razvoja turizma i nacionalne razine.

Slika 1. Ciljevi razvoja turizma za podru

éje Opéine Cavle

A

\ 4

\ 4

A

Prepoznatljiv Izgradnja Razvoj, Razvoj Unapredenje Novi sadrzaji
imidz smjestajnih promocija ljudskih infrastrukture sportsko-
destinacije kapaciteta ocuvanje resursa rek. infra.
bastine

Stvaranje prepoznatljivog imidZza destinacije Cavle

Destinacija Cavle Zeli postati prepoznatljiva destinacija kroz kvalitetne smjestajne
kapacitete, raznolikom ponudom sportsko-rekrativnih sadrZzaja, ponudom dodatnih
turistiCkih sadrzaja (bazeni, zabavni parkovi), tipiziranje autohtonih proizvoda i usluga
uz kvalitetnu i domacu gastro ponudu

Izgradnja smjestajnih kapaciteta
Izgradnja i razvoj obiteljskih hotela kao ponuda novih smjeStajnih kapaciteta te
potizanje kvalitete postojecih smjeStajnih kapaciteta uz obnovu starih kuca

Razvoj i promocija manifestacijate o €uvanje prirodno-kulturne bastine
Dodatno razvijati, isticati i promovirati razne manifestacije, atrakcije i dogadanja uz
zastitu, unapredenje i eksploatiranje prirodne i kulturne bastine

Razvoj ljudskih resursa za potrebe turizma

Edukativni programi za kadrove u turizmu, zadrZavanje kvalitetnih mladih ljudi putem
raznih poticaja, zaposljavanjem i edukacijom te povecati prednosti i koristi od razvoja
turizma za domace stanovnistvo.

Unapre denje komunalne i turisti  éke infrastrukture
PoboljSati i unaprijediti prometnu, cestovnu i komunalnu infrastrukturu, dograditi i
modernizirati sportsku infrastrukturu, djec¢ja igraliSta, izgradnja parkiralisSta

Novi sadrZaji u sportsko-rekreacijskoj infrastru kturi
Razviti i ponuditi dodatne sportsko-rekreacijske sadrzaje kao dodatnu ponudu u razvoju
turizma

Navedeni ciljevi u potpunosti su uskladeni s prije navedenim dugoroénim ciljevima.

-
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PredloZeni ciljevi i prioritetne aktivnosti kao rezultat rada sa radnim skupinama postavljeni su
vrlo konkretno i realno te su razvrstani prema glavnim zada¢ama kojima pospjeSujemo razvoj
turizma Opéine Cavle. Svaki je cilj znadajan i vrednuje se prema moguénostima njihove
realizacije u predvidenom kratkoroénom vremenskom okviru.

Tablica 2. Rangirane konkretne aktivnosti

Zadaéa Cilj Rang
poboljSanje - Razvoj dodatnih turistiCkih sadrzaja i proSirenje ponude 1
turistiCke - Ozivljavanje starih i zaboravljenih obicaja 2
atrakcije - Kulturno-povijesna bastina (povijesne pri¢e — Kastel,.....) 2
poboljSanje - Poduzimanje promotivnih aktivnosti (nova signalizacija, 2
turisticke brosure...)
promocije - Stvoriti prepoznatljiv imidZ destinacije 1

Integralna kvaliteta destinacije 1
poboljSanje - Pobuditi svijest mjeStana o razvoju turizma 1
turisti¢kog - Povecéati turisticku potrosnju putem novih sadrzaja 2
gostoprimstva (suveniri...)

Podizanje kvalitete postoje¢ih smjeStajnih kapaciteta i 1

izgradnja novih

Povezivanje okolnih destinacija kroz objedinjenu turistiCku 1

ponudu

Pobolj3ati standarde smjestajnih kapaciteta i usluga 1

Komunalna i turisti¢ka infrastruktura 1
poboljSanje - Podizanje kvalitete ugostiteljskih usluga i objekata 1
turistiCke - Tipiziranje autohtonih proizvoda i usluga 2
usluge - Edukacija stanovnistva i ciljnih skupina 1

Razvoj novih usluga prema gostima 1

7. Program provedbe

Prihvacanjem prijedloga akcijskog plana razvoja turizma, krece se prema njegovoj provedbi 5to
je znaCajan proces. Zbog toga se izraduje plan provedbe ¢iji je cilj obuhvatiti sve aktivnosti koje
su definirane, a podrazumijevaju slijedece:

- §to se treba uciniti,

- tko treba uciniti,

- potrebni resursi,

- kada se treba udiniti,

- razina prioriteta,

- povezani rizici.
Kako je ve¢ u uvodu naglaSeno da se akcijski plan razvoja turizma donosi za ¢etvorogodiSnje
razdoblje, isti ¢e se revidirat sukladno potrebama koje ¢e biti vezane uz eventualne promjene
pravaca razvoja grada, promjene okoline, novih trendova u turizmu i sli¢no.

Imenovanjem tijela za upravljanje i pracenje razvoja destinacije Cavle daje dodatni znacaj
razvoju turizma i provedbi planiranih mjera za ostvarenje zacrtanih smjernica za boljitak
destinacije.

Upravljanje destinacijom Kvarner, Primorsko-goranska Zupanija ¢e povjeriti Turisti¢koj zajednici
Primorsko — goranske Zupanije. No, za sada hisu poznati detalji istog. Bez obzira na to, Opc¢ina
Cavle treba za buduéi period pratili daljnji razvoj turizma te poduzimati radnje za njegovo
poboljanje uz ostale lokalne i regionalne dionike. Stoga ée i TZO Cavle biti vazan &imbenik u
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Akcijski plan razvoja turizma Op¢ine Cavle

prepoznavanju promjena radi eventualnih promjena ili uskladenja u dokumentu akcijskog plana
razvoja turizma Opéine Cavle. Prilikom buduéih sastanaka svih lokalnih dionika izradivat ¢e se
izvieS¢a o akcijama, odnosno poduzetim mjerama za realizaciju ciljeva, suceljavanje s
problemima, pregled realizacije financijskog plana narocito kod postojanja raznih izvora
sredstava i drugo potrebno. Stoga ce biti potrebno odrediti tijelo koje ¢e dalje pratiti provedbu
ovog akcijskog plana. Regionalna razvojna agencija PORIN kao koordinator ¢e unijeti u akcijski
plan potrebne izmjene, a nadleZna tijela Op¢ine Cavle iste prihvatiti.

Jos jednom se ovime naglaSava potreba zajedni¢kog rada svih lokalnih partnera Opéine Cavle
a dodatno se omogucuje da ovaj akcijski plan razvoja turizma bude sastavni dio op¢ih pravaca
razvoja zupanijskog i nacionalnog turizma.

NadleZna tijela Opéine Cavle imaju za zadaéu uspostavu kvalitete, kako u ekonomskom smislu
tako i za okolis, i to u prvom redu kvalitetu u turizmu odnosno kvalitetu turisti¢kih proizvoda i
uspjednu turistiCku djelatnost na svom podrucju na temeljima odrzivosti, kako bi polugili koristi
za svoju zajednicu. Upotrebom svojih snaga i resursa, radom u partnerstvu javnog, privatnog i
civilnog sektora ovim se dokumentom osigurava okvir takvog djelovanja. Svaka aktivhost moze
imati viSe projekata koji ¢e se utvrditi naknadno, ovisno od potreba Opéine Cavle. Opéenito to
se moze posti¢i ha nacin da se:

- utjeCe na sve interese u turizmu i da ih se ohrabri za prihvacanje principa i politika
postavljenih u ovom akcijskom planu,

- pratiti i koordinirati rad razli¢itih grupa putem Op¢ine Cavle i TZO Cavle,

- suraduje s vaznim sudionicima u turizmu kao 3to su TZO Cavle, zatim s Turistickom
zajednicom Primorsko-goranske Zupanije, obrtniCkom i gospodarskom komorom,
hotelijerima, Udrugama za turizam, ugostiteljima, poduzetnicima i drugima,

- pronalaziti moguée izvore financiranja za turisticke aktivnosti, naro€ito kroz koristenje
nacionalnih i regionalnih izvora te EU programa i predpristupnih fondova,

- promovirati koristenje novih tehnologija za potporu osiguranja kvalitete, turistiCke
informacije, obogatiti i unaprijediti turisticke mogucnosti i trzista,

- osigurati da je turizam, kao znaCajan segment, prepoznat u drugim strateSkim
dokumentima lokalnog i regionalnog znacaja.

Sve predloZene mjere /akcije/ razvrstane su prema:

- vremenskom okviru na kratkoro¢ne, srednjoro¢ne i dugorocne,

- podrucju primjene,

- nhazivu mjere,

- nositelju mjere,

- potrebnom vremenu za realizaciju,

- izvoru financiranja,

- visini potrebnih sredstava (gdje su poznata priblizna potrebna sredstva)

Iz predloZzenih mjera proizlaze uglavnom potrebe. Potrebe po Turistickim kapacitetima
povezane su, podjednako, i s novim sadrZajima u turizmu i s boljom kategorizacijom postojecih
sadrzaja. U velikoj mijeri su zastupljene i potrebe za komunalnom infrastukturom i
poduzetni¢kim inicijativama. Potrebe po TuristiCkoj infrastrukturi povezane su sa sadrZajima
koji pridonose boljoj ponudi u turizmu. Raznim poduzetni¢kim inicijativama takoder se pridonosi
boljoj turistickoj ponudi i proizvodima. Promocija je vrlo vazna buduc¢i je potrebno bolje
pozicioniranje Opéine Cavle u ukupnoj ponudi destinacije Kvarner, a time i Hrvatske. Svim
navedenim mjerama doprinosi se dodatno jaganju konkurentne sposobnosti Opéine Cavle kao
turistiCke destinacije unutar destinacije Kvarner i Hrvatske.

U nastavku se daju mjere prema vremenskom okviru njihove realizacije buduci je ocijenjeno da
se mogu kasnije najlakSe pratiti i mjeriti.
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7.1. KRATKOROCNE, SREDNJOROCNE, DUGOROCNE MJERE

Akcijski plan razvoja_turizma Opcine Cavle

Podr Vrijeme Realizacije Potrebna
;21;13 Mijera Nositelj s - lzvor SéggSéVSR
jene mjere 1-3 3.5 od 5 financiranja
odine godina godina
SmijesStajni kapaciteti
1. Razvoj i izgradnja malih obiteljskih hotela Privatni investitori Privatni investitori X
2. Uredenje i obnova drustvenih domova i stavljanje u | Op¢ina Cavle Opc¢ina Cavle
funkciju turizma Privatni investitori Privatni invetitori X
Udruge
3. Podizanje kvalitete i kvalitetnije ponude postojec¢ih | TZO Cavle Privatni investitori
smjestajnih objekata na viSu razinu Privatni investitori Privatni iznajmljivaci y
Privatni iznajmljivadi
Udruga iznajmljivaca
4. Obnova starih kuéa Op¢ina Cavle Javno
Privatni investitori privatno X
Udruge
5. Preuredenje Doma na Platku Op¢ina Cavle Javno
Privatni investitori privatno X
PGZ
6. Apartmanska i vikend naselja na podruc¢jima Platka, | Privatni investitori Privatni investitori X
Soboli, Grobnik, Zastenice
Komunalno-turisti €ka infrastruktura
1. Izgradnja piste za rolanje pored Automotodroma Opé¢ina Cavle Javno X
Privatni investitori privatno
2. Izgradnja sportskih centara Grobnik i Platak Opé¢ina Cavle Javno X
Privatni investitori privatno
3. Razvoj sportsko-rekeracijske zone (izgradnja | Op¢ina Cavle Javno X
bazena i sl. sadrzaja) TZO Cavle privatno
Privatni investitori
4. Razvoj poslovne zone Gorica Op¢ina Cavle Javno X
Privatni investitori privatno
5. Potopra za izgradnju golf igraliSta sa susjednom | Op¢ina Jelenje Javno X
op¢inom Jelenje Op¢ine Cavle privatno
Privatni investitori
6. lzgradnja i uredenje planinskog centra Platak | Opéine Cavle Javno X
(zi€are, umjetni snjeg, organizacija prometa i dr.) Privatni investitori privatno
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7. Izgradnja karting staza Privatni investitori Javno X
privatno
8. Postavljanje turistickih info ormari¢a na lokacijama | TZO Cavle Javno X
Platak, Automotodrom, Cavle — centar i Grad Grobnik | Opéina Cavle
Poduzetni €ke inicijative
1. Udruzeno oglaSavanje ugostitelja i iznajmljivaca — | Privatni investitori Javno
Kostrena, Bakar, Jelenje i Kastav Udruge privatno X
TZO Cavle
2. Izdavanje vodi¢a s kulturnom i gastro ponudom | TZO Cavle Javno X
Grobinstine privatno
3. Osmisljavanje raznih povijesnih pri¢a uz stvaranje | TZO Cavle Javno X
turistiCkog proizvoda i usluge udruge privatno
4. Povezivanje sa okolnim destinacijama u svrhu | TZO Cavle Javno
razvoja i ponude dodatnih sadrzaja na Platku, | Opéina Cavle privatno
) - . o X
Aerodromu i Automotodromu Privatni investitori
udruge
5. Uvodenije turisti¢ke autobusne linije Grobnik - more | TZO Cavle Javno
Op¢ina Cavle privatno X
Koncesionar
6. Stvaranje gastro brenda grobnistine TZO Cavle Javno X
Ugostitelji privatno
7. Pokretanje inicijative za stvaranje Muzeja europskih | Udruge Javno
tradicijskih maski TZO Cavle X
Preporuke
1. Edukacijske radionice /seminari, teCajevi/ za | TZO Cayle Javno X
ugostitelje, iznajmljivaCe i stanovniStvo /narocito | Opcina Cavle
mladi/
2. Poticaji Op¢ine Cavle za povoljnije koridtenje | Opc¢ina Cavle Javno
kreditnin sredstava uz jednostavniju realizaciju | Privatni investitori X
poduzetnickih inicijativa
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8. Monitoring i mjerenje rezultata

Na osnovu postavljenog akcijskog plana razvoja turizma, a za pracenje postignutih rezultata,
predlaze se vrSiti monitoring svake godine. Radni tim za turizam ima zadacu pratiti realizaciju
postavljenih mjera te izmjene i promjene predlagati nadleznim tjelima Opéine Cavle za prihvaéanje.
Pri tome, treba voditi rauna da promjene koje se predlaZu, ostave opseg akcija relevantnim. To
namece kao prvo pracenje realizacije kratkoroCnih mjera. Eventualno e se neke mijere radi
odredenih okolnosti pretvoriti u vremenski drugi okvir.

Postupak kontrole planiranih mjera treba biti usmjeren na definirane ciljeve akcijskog plana te
slijedom toga i Glavnog plana razvoja turizma PGZ, a obuhvacajuéi podrucja ekonomskih i
regionalnih koristi, negativnih u¢inaka na okoli§ u gradu i regiji, kvalitetu Zivota i moguénosti za
zaposljavanje, unapredenje podrucja, ucinke na kulturno-povijesnu bastinu te prac¢enje kriminala.

Stoga je kontrola i evaluacija rezultata akcijskog plana za podrugje Opé¢ine Cavle izuzetno
znacajna. Podrucja kao Sto su zadovoljstvo gostiju, konkurencija, izvodenje mjera, osposobljavanje
turistiCkih djelatnika, razvoj poduzetniStva kroz nove turisticke proizvode i drugo neprestano ¢e se
pratiti kroz moguce dostupne podatke. Buduéi se u Hrvatskoj, a naroCito na lokalnoj razini, malo
prate odredeni podaci, isti ¢e se dobivati prema njihovoj dostupnosti, provodenjem raznih anketa i
istraZivanja koje budu proizaSle po provedbi Glavnog plana razvoja turizma, anketama turistic¢kih
organizacija, hotela, agencija i drugih.

9. Zaklju ¢éak

Dokument Akcijskog plana razvoja turizma destinacije Cavle usmjerava na niz neprekidnih
aktivnosti i pojedinacnih mjera koje ¢e doprinjeti razvoju turizma na podrugju Opéine Cavle unutar
Cetverogodidnjeg razdoblja. Temeljem plana se sistematiziraju i turistiCki valoriziraju resursi na
podruéju Opéine Cavle koji predstavljaju polaznu toéku razvoju turizma.

Akcijski plan razvoja turizma Opéine Cavle je jedan od prvih strate$kinh dokumenata izradenih za
potrebe provedbe Glavnog plana razvoja turizma PGZ i ciljeva razvoja Opéine Cavle. MoZe se reéi
kako ovaj strateSki dokument predstavija temelj za buduée takve dokumente, buduéi da nisu
postojali prethodni slicni dokumenti temeljem kojih bi se mogli iz monitoringa dobiti potrebni podaci
za izradu ovog dokumenta. Prema tome, sve dok se ne pocinju realizirati mjere po ovom akcijskom
planu te vrSiti monitoring nece biti opet moguce izraditi nove odrednice za buduéa razdoblja.

Ovaj Akcijski plan predstavlja jednu od pocetnih to€aka od kojih pocinje drugadiji razvoj turizma
destinacije Cavle a na temeljima kojeg se buduéa planiranja mogu lak$e predvidjeti i ocrtati. Jo3
jednom se istiCe da je partnerstvo lokalnih vaznih ¢imbenika bila okosnica rada ovog zna¢ajnog
dokumenta.

Akcijski planovi turizma namijenjeni su Zupanijskoj i lokalnoj upravi te sustavu turistic¢kih zajednica
u upravljanju i promoviranju turizma. Zacrtavajuci cjelovitu viziju turistiCke destinacije, to su ujedno
i dokumenti koji predstavljaju kvalitetnu osnovicu za usmjeravanje poduzetnickih aktivnosti
destinacije Cavle.
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10. Privici

10.1. Popis dionika u izradi Akcijskog plana

Akcijski plan razvoja_turizma Opéine Cavle

Rbr | Imeiprezime | Institucija
RADNI TIM ZA TURIZAM
1. | Gordana Grzeti¢ | TZO Cavle
2. | Ervin Bura | NO 72O Cavle
3. Gordana Sarson Vije¢e TZO Cavle
4. Vedran Fucak Vije¢e TZO Cavle
5. Marko Sobotincié¢ Odbor za gospodarstvo Opdéinskog
vijeéa Opéine Cavle
Lokalni dionici
1. Nikola Vrangi¢ Udruga GROBNICKI DONDOLASI
2. Daniela Sepci¢ Z.U.0. "Dragan Supak"
3. Davor GrZetié Op¢ina Cavle
4.
5.
6.
7.
8.
9.
10.
11.
12.
13.
Koordinator Regionalna razvojna agencijaP  ORIN
Doris SoSi¢ Direktorica
NataSa Miki¢ Kezele Stru¢na suradnica

10.2. Stru éne podloge

rprONE

Glavni plan razvoja turizma Primorsko-goranke Zupanije

Urbanisti¢ki plan uredenja naselja

Metodologija izrade akcijskih planova razvoja turizma

Prostorni plan uredenja Op¢ine Cavle

10.3. lzvori informacija

- Glavni plan razvoja turizma Primrosko-goranske Zupanije
- Opéina Cavle

- Primorsko-goranska Zupanija
- Ured drZzavne uprave u Primorsko-goranskoj Zupaniji,
- Regionalna razvojna agencija PORIN
- Sveudiliste u Rijeci

- FINA, Regionalni centar Rijeka, Odsjek za statistiku, bonitete i informacije
- Statisticki ljetopis 2007. i 2008.

- TuristiCka zajednica Kvarner

- Turistika zajednica Opéine Cavle
- Internet stranice: www.cavle.hr, www.pgz.hr, www.mint.hr
- DrZavni zavod za statistiku RH,

- Ekonomska politika Hrvatske u 2010., Zbornik radova, Opatija 2009.Ekonomska kriza i recesija kao

izazov za turizam buduénosti, Branko Blazevi¢, Mladen Mlinarevi¢, Joze Peri¢

- Institut za turizam, Tomas tranzit 2005. i ljeto 2007. Stavovi i potroSnja turista u Hrvatskoj, Zagreb —

travanj 2008.
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